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Turisticka zajednica grada Osijeka osnovana je radi razvoja i unapredenja turistickih proizvoda,
aktivnosti 1 promocije grada Osijeka sukladno Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma (NN 52/2019). Prema Zakonu, Turisti¢ke zajednice djeluju po nacelu destinacijskog
menadZzmenta, a osnivaju se radi promicanja i razvoja turizma Republike Hrvatske te gospodarskih
interesa pravnih i fizickih osoba koje pruzaju ugostiteljske i usluge u turizmu ili obavljaju druge
djelatnosti neposredno povezane s turizmom tako da upravljaju destinacijom na razini za koju su
osnovane sukladno utvrdenim zajednic¢kim ciljevima i propisanim djelovanjima turistickih zajednica.

Izvjesée o izvrSenju Godisnjeg programa rada i pripadajuci financijski izvjestaj turisticke zajednice
grada Osijeka za razdoblje od 1. sije¢nja do 31. prosinca 2024. godine daje detaljan prikaz i pregled
provedenih i ostvarenih aktivnosti za navedenu godinu. Sve aktivnosti su provodene sukladno
usvojenom Godi$njem programu rada i Financijskom planu za 2024. godinu od strane Turisti¢kog
vijeca 1 Skupstine Turisticke zajednice grada Osijeka.

Turisticka slika grada Osijeka u 2024. godini

Osijek, dragulj isto¢ne Hrvatske, istiCe se kao neizostavna destinacija za putnike Zeljne bogate kulturne
bastine i raznovrsne zabave. Kao vodece turisticko srediste Osjecko-baranjske Zupanije, grad redovito
ostvaruje vise od polovice ukupnih noc¢enja u Zupaniji, potvrdujuéi svoju poziciju destinacije s ponudom
365 dana u godini. Istrazujuéi Osijek, posjetitelji mogu uZzivati u impresivnoj secesijskoj arhitekturi,
posebno duz Europske avenije, gdje se nizu velicanstvene gradske palace koje ¢ine jedan od najljepsih
secesijskih nizova u Europi. Stara gradska jezgra, Tvrda, predstavlja povijesni dragulj s bogatom
proslosc¢u. Izgradena izmedu 1712. i 1722. godine, Tvrda je danas spomenik nulte kategorije, gdje
posjetitelji mogu istraziti muzeje, galerije i uzivati u baroknoj arhitekturi. Osijek se ponosi i svojim
zelenim povr§inama; grad je prozet parkovima Koji predstavljaju oaze mira. Setnja uz Dravu poznatom
osje¢kom promenadom koja je u 2024. spojena sa svojim donjogradskim dijelom, omiljeno je mjesto
za opustanje i rekreaciju, nudeéi prekrasne poglede na rijeku i gradsku panoramu. Gastronomska scena
Osijeka odusevljava specijalitetima slavonske kuhinje. Osim kulturnih i gastronomskih uzitaka, grad
nudi i raznovrsne sportske i zabavne dogadaje tijekom cijele godine, Cinec¢i ga dinami¢nim srediStem
kontinentalnog turizma i nezaobilaznom to¢kom na turisti¢koj karti Hrvatske.

Prema podacima sustava e-Visitor obradenim 6. veljace 2025. prema parametru ,,Samo turisti®, Osijek
jeu 2023. godini ostvario porast no¢enja od 0,08% te porast dolazaka od 7% u odnosu na 2023. godinu.
Nova, 2024. godina postavila je tako nove rekorde u oba aspekta te postala nova rekordna godina u
noc¢enjima i u dolascima turista otkako postoji statisticko pracenje turista u gradu. Postavljeni su i novi
mjesecni rekordi po broju noc¢enja tijekom godine.
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Tablica 1. Turisticka noéenja posljednjih 5 godina po mjesecima
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Tablica 2. Ukupan broj turistickih noéenja posljednjih 5 godina
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Tablica 3. Turisticka noéenja u 2023. i 2024. g. po mjesecima

2023  9.401 | 9.579 | 10.485 | 13.090 14.222 14.214 15219 15543 17501 16.418 14.329 10.659 @ 160.660

2024 | 7.185 | 11.733 1 10.242 | 14531  17.720 | 15411 | 12.066 @ 13.945 15946 | 14.726 | 14.747 | 12,535 | 160.787

76% | +22% @ 98% +11% | +25% | +8% 79% 90% 91% 90% +3% +18% | 100%

Kao $to je vidljivo u tablicama 1, 2 i 3, Osijek je u 2024. godini ostvario gotovo identican broj nocenja
kao u prethodno rekordnoj 2023. godini. Broj no¢enja bio je veéi spram 2023. u veljaci, travnju, svibnju,
lipnju, studenom i prosincu, a najveéi broj nocenja ostvaren je u svibnju (rast od 25%). Slijede rujan i
lipanj, a ukupan broj no¢enja porastao je za 0,08% (zaokruzeno na 0% rasta ili 100% ukupnih noc¢enja).
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Po pitanju turisti¢kih dolazaka razlika je nesto znacajnija te je grad Osijek je u odnosu na 2023. godinu
ostvario rast u iznosu od 7%. Tablica broj 5 pokazuje i kako je rast dolazaka vidljiv u ¢ak 8 od 12
mjeseci spram prethodne godine. Kao i po broju nocenja, najveci broj dolazaka ostvaren je u svibnju.

Tablica 4. Ukupan broj turistickih dolazaka posljednjih 5 godina

UKUPNO DOLASCI
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Tablica 5. Turisti¢ki dolasci u 2023. i 2024. g. po mjesecima

2023 | 4520 4.668 5458 @ 6.427 7386 6.776 6.298 5919 7728 | 8.051 | 7.750 | 5.773 | 76.754

2024 | 3.843 | 5.836 | 5410 | 7.314 | 8.486 | 7.495 | 5.827 | 6.473 | 8303  7.816 | 8.165 | 6.797 | 81.765
85% | +25% | 99% | +14% | +15% | +11% | 93% +9% +7% 97% +5% | +18% | +7%

U 2024. godini domac¢i gosti ¢inili su 55%, a strani 45% ukupnog broja no¢enja u gradu. Trend koji je
postao vidljiv od 2022. godine tako se nastavio i u 2024. te je omjer domacih i stranih gostiju u strukturi
noc¢enja poprili¢no sli¢an, uz nesto vecu prednost domacih gostiju. Od domacih gostiju najveci broj
nocenja po zupanijama ostvarili su gosti iz Grada Zagreba. Slijede gosti iz Zagrebacke Zupanije, zatim
iz Splitsko-dalmatinske i Primorsko-goranske te Istarske zupanije. Ipak, gosti iz udaljenijih Zupanija u
prosjeku ostvaruju veci broj no¢enja pa tako gosti iz Grada Zagreba u prosjeku ostvaruju 1,67 nocenja,
dok primjerice gosti iz Splitsko-dalmatinske Zupanije u prosjeku najduze noce te ostvaruju 2,03
noc¢enja. Od stranih gostiju uvjerljivo najviSe nocéenja ostvarili su posjetitelji iz Njemacke, a zatim
Srbije, Madarske, Slovenije i Bosne i Hercegovine.

Sto se ti¢e dolazaka, takoder prednja¢e domaci gosti koji su u 2024. ostvarili 63% dolazaka, dok su
strani ¢inili 37%. Kao i prethodnih godina, iz ovog podatka je vidljivo da strani gosti, kojih je manje,
ostvaruju viSe nocenja jer se duze zadrzavaju u destinaciji. Struktura dolazaka sli¢na je strukturi noé¢enja
te su najveci broj nocenja od domacih gostiju ostvarili posjetitelji iz Grada Zagreba, ali od stranih
najvise pojedinacnih dolazaka brojimo iz Srbije.
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Tablica 6. Dolasci i no¢enja domacih i stranih turista u 2024. i postotak u odnosu na ukupni broj

dolazaka i noéenja: top 5 drzava + Hrvatska.

Hrvatska 51.153
Njemacka 3.026
Srbija 3.203
Madarska 2.820
Slovenija 2.366
BiH 2.582

63%
3,7%
3,9%
3,4%
2,9%
3,2%

88.756
9.042
6.648
4.810
4.315
4.312

Tablica 7. Dolasci i no¢enja domacih turista u 2024.: top 5 zupanija

55%
5,6%
4,1%
3%

2,7%
2,7%

Grad Zagreb
Zagrebacka
Splitsko-dalmatinska
Primorsko-goranska
Istarska

19.704
4.838
4.020
3.075
1.934

32.989
8.276
8.159
5.634
3.516

Krajem 2024. na podru¢ju grada Osijeka nalazilo se 393 smjeStajna objekta s ukupno 2.273
komercijalna lezaja. ( 1.496 lezaja odnosi se na studentske i srednjoskolske domove. Tijekom 2024.
godine otvoreno je 116 novih smjestajnih objekata a zatvoreno je 35.

Tablica 8. Broj smjestajnih objekata 2020.-2024.

Objekti 185 214

Sobe 860 1.142
Kreveti ukupno 1.777 2.417
Kreveti komercijalni 1.077 1.717

262
1.208
2.569
1.869

331

1.279
2.727
2.027

Tijekom 2023. turisti¢kih no¢enja ostvarenih u hotelima bilo je 41%, dok je udio no¢enja u domacinstvu
iznosio 19%, a u ostali ugostiteljskim objektima za smjestaj 16%. U 2024. udio hotelskih noc¢enja bio
je 45%, udio u domacinstvu 36%, a udio u ostalim ugostiteljskim objektima za smjestaj 19%. Zamjetan

je, dakle, ponovni rast udjela no¢enja u hotelima, ali i znacajni rast no¢enja u domacinstvima.

Zaklju¢no, 2024. godina nova je rekordna godina od uvodenja sustava e-Visitor 2016. godine i

egzaktnog te metodoloski ujednacenog statistickog prac¢enja na razini Hrvatske. Primjetni su neki novi
i nastavak zapocetih trendova, poput porasta broja stranih gostiju koji sada ve¢ godinama ¢ine polovicu
u strukturi noc¢enja u gradu. U 2024. dolazi do znacajnog poveéanja broja smjestajnih objekata, a vrijedi

spomenuti i kako grad nema izrazenu sezonalnost, premda se najatraktivnijima namecu kasno proljece

i rana jesen. Treba spomenuti i velik porast u broju nocenja i dolazaka u mjesecu prosincu §to svjedoce

atraktivnosti adventskog perioda u gradu.
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OSTVARENI PRIHODI

TuristiCka zajednica grada Osijeka u 2024. godini ostvarila je ukupne prihode u iznosu od
1.171.978,75 EUR sto je oko 6% vise u odnosu na ostvarene ukupne prihode u prethodnoj 2023.
godini. Rast prihoda rezultat je porasta izvornih prihoda (Turisticke ¢lanarine i Turisti¢ke pristojbe ) te
nastavka StrateSkog partnerstva izmedu TZ Osjecko-baranjske Zupanije, Zra¢ne luke Osijek i TZ grada
Osijeka kroz zajednicki projekt promocije destinacije i turistickih proizvoda na podrucju pokrajine
Bavarske, SR Njemacka i Velike Britanije.

IZVORNI PRIHODI

Turisticka zajednica grada Osijeka planirala je izvorne prihode za 2024. godinu u iznosu od 430.000,00
EUR od ¢ega je 75.000,00 EUR planirano od turisti¢ke pristojbe dok je 355.000,00 EUR planirano od
turisticke Clanarine.

Ostvareni izvorni prihodi ukazuju na oporavak i rast turistickog sektora. Od ostvarenih 515.826,96
EUR izvornih prihoda 78.594,06 EUR se odnosi na turisti¢ku pristojbu, a 437.232,90 EUR na
turisti¢ku ¢lanarinu. 1zvorni prihodi u ukupnom iznosu u odnosu na 2023.godinu porasli su za 10%.

Realizacija izvornih prihoda:

e Turisti¢ka pristojba: EUR 78.594,06 EUR
e  Turisticka ¢lanarina: EUR 437.232,90 EUR

PRIHODI 1Z PRORACUNA GRADA /ZUPANIJE I DRZAVNOG PRORACUNA

Prihodi iz proracuna grada/Zupanije i drzavnog proracuna ostvareni su u iznosu od 193.700,00 EUR a
odnose se na namjenske prihode iz proracuna grada za sufinanciranje zajednickih projekata u turizmu
(Upravni odjel za gospodarske djelatnosti) te na Ugovor o sufinanciranju troskova odrzavanja
adventskog programa 2024. i do¢eka Nove Godine. Prihodi OBZ-a odnose se na sufinanciranje
provedenih manifestacija sukladno prijavi na Javni poziv za dodjelu potpora za organizaciju i
sudjelovanje na manifestacijama 2024. godine u organizaciji OBZ-a - Upravni odjel za turizam, kulturu
i sport.

Programom rada za 2024. prihodi iz proracuna grada/zupanije i drzavnog proracuna planirani su u
iznosu od 106.200,00 EUR.

Realizacija prihoda iz proracuna grada / Zupanije i drzavnog proracuna

e Grad Osijek: 187.200,00 EUR
o sufinanciranje zajednickih projekata u turizmu
e OsjeCko-baranjska Zupanija: 6.500 EUR
o Sufinanciranje manifestacija temeljem prijave na Javni poziv
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PRIHOD OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA

Prijavom na Javni natjeCaj za dodjelu sredstava za projekte lokalnih turistickih zajednica na turisticki
nedovoljno razvijenom podrucju i kontinentu u 2024. godini s podrucja Osjecko-baranjske zupanije iz
Fonda za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent te prijavom na Javni poziv HTZ-a za
marketins§ku suradnju na TOP manifestacijama 2023. te refundacijom zajednickih troskova iz sustava
Turistickih zajednica, TZ grada Osijeka ostvarila je prihod od 31.112,21EUR

e Realizacija prihoda: 31.112,21 EUR
o FOND: 18.610,00 EUR
o Sustav TZ-ova: 2.502,21 EUR
o HTZ: 10.000,00 EUR

PRIHOD I1Z EU FONDOVA

S 15.09.2024. godine potpisan je ugovor i sluzbeno je zapofeo INTERREG IPA Croatia-Serbia
PROJEKT: pod nazivom Majestic ZOO-s. Radi se 0 projektu u kojem je Lead partner ZOO Pali¢,
Subotica, a ostali partneri na projektu su Unikom d.0.0.-ZOO Osijek, Turisticka organizacija grada
Subotice i1 Turisticka zajednica grada Osijeka. Slijedom Ugovora i prvog projektnog razdoblja TZ grada
Osijeka primila je 31.074,35 EUR od ¢ega se 21.483,85 EUR odnosi na odgodene prihode

e Realizacija prihoda: 31.074,35 EUR
o Projektni troskovi prve faze: 9.590,50 EUR
o Odgodeni prihodi 21.483,85 EUR

PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOSTI

Prihodi od gospodarske djelatnosti obuhvacaju sponzorstva koja se odnose na organizaciju
manifestacije Advent u Osijeku 2023. i Advent u Osijeku 2024.

¢ Realizacija prihoda: 55.200,00 EUR - sponzorstva

OSTALI PRIHODI

Nastavno na StrateSko partnerstvo potpisano izmedu TZ Osjecko-baranjske zupanije, Zracne luke
Osijek 1 TZ grada Osijeka kroz zajednicki projekt promocije destinacije i turistiCkih proizvoda na
podrucju pokrajine Bavarske, SR Njemacka i Velike Britanije ostvareni su ostali prihodi u visini od
299.400,00 EUR. Ostali prihodi podrazumijevaju uplatu kotizacije za manifestaciju W&W , tecajne
razlike i dr.

o Realizacija ostalih prihoda: 366.549,008 EUR
o Stratesko partnerstvo: 299,400,00 EUR
o Ostalo: 67.149,08 EUR
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RASHODI PO VRSTAMA

l. ADMINISTRATIVNI RASHODI

Rashodi za radnike u 2024. godini iznosili su 80.382,63 EUR. Krajem 2022. godine jedna je radnica
otisla u prijevremenu mirovinu stoga su tijekom 2023. i 2024. godine u TZ grada Osijeka radile ukupno
tri osobe.

Materijalni troSkovi ili rashodi ureda predstavljaju troSkove funkcioniranja ureda turisticke zajednice
koji obuhvacaju rezijske troskove, zakup prostora, uredsku opremu i materijal, odrZzavanje prostora,
bankarske troskove i troskove platnog prometa, odvjetnicke i javnobiljeznicke troskove, troskove
telefona i postarine i dr. Tijekom 2024. godine otvoren je i ured na adresi Ul. cara Hadrijana 2 u Osijeku.
U 2024. godini rashodi ureda iznosili su 51.424,87 EUR dok je obra¢un amortizacije iznosio 4.370,41
EUR.

AKTIVNOSTI TZ GRADA OSIJEKA

Ured TZ grada Osijeka provodio je redovne aktivnosti iz opisa svojih zadaca propisanih Zakonom o
turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma.

Sukladno Zakonu o financijskom poslovanju i racunovodstvu neprofitnih organizacija (NN 121/14 ¢l.
32.) Financijski izvjestaji neprofitne organizacije koja je u prethodnoj godini imala ukupan prihod od
tri do ukljucivo deset milijuna kuna podlijezu revizijskom uvidu koji se obavlja sukladno revizijskim
propisima. Revizorski nadzor nad poslovanjem TZ grada Osijeka za razdoblje 01.01. do 31.12.2023.
godine obavila je revizorska kuéa MAZARS CINOTTI AUDIT d.o.o. iz Zagreba. 1zvjestaj je pozitivan
i dostupan je na upit.

TZGO provodila je redovno prikupljanje podataka o turistickom prometu, te je radila njihovu tjednu i
mjesecnu obradu. Turisticki ured kroz sustav e-Visitor prati i komunicira s iznajmljiva¢ima na podrucju
grada, te ih obavjestava o svim aktualnostima.

Rad u sustavu e-Visitor:

e Prikupljanje i obrada podataka 0 pruzateljima usluga smjeStaja i njihovim smjeStajnim
objektima na podrucju TZ grada Osijeka

e Kontrola i pomo¢ kod vrSenja prijava i odjava gostiju

e Obrada i analiza podataka te izvjeStavanje za statistiCke svrhe

TZGO obavljala je sve informativne poslove u vezi s turistickom ponudom destinacije. Svima onima
koji se jave u ured pismenim putem, telefonom ili dodu fizic¢ki u Turisti¢ki informativni centar daju se
sve informacije o turistickoj ponudi na podrucju grada Osijeka, OsjeCko-baranjske Zupanije, ali i Sire.

Turisticka zajednica grada Osijeka sve poslove iz domene zadaca lokalne turisticke zajednice tijekom
2024. godine obavljala je u poslovnim prostorima u Zupanijskoj ulici br. 2.

U prosincu 2023. godine na inicijativu predsjednika TZGO (gradonacelnika) i uz suglasnost
Turistickog vije¢a, TZ grada Osijeka promijenila je sjediSte na novu adresu, Ulica cara Hadrijana 2,
Osijek, te je i taj prostor krajem 2024. stavljen u funkciju.



=,

IZDVOJENE AKTIVNOSTI

Tijekom 2024. godine uz redovne aktivnosti turisticke zajednice realizirani su i znacajni projekti kao
Sto su:

e U cilju kompenzacije emisija automobilskih turistickih posjeta u Hrvatskoj, Ministarstvo
turizma i sporta i Hrvatska turisti¢ka zajednica tijekom 2024. godine nastavili su akciju sadnje
dodatnih stabala u turistickim srediStima u okviru Projekta poticanja razvoja odrzivog razvoja
turizma ,,Hrvatska prirodno tvoja” - ,,Croatia naturally yours”. Nastavno na navedeni projekt i
Odluku o raspodjeli sredstava lokalnim turistickim zajednicama za nabavu sadnica stabala u
2024. TZ grada Osijeka u suradnji s gradskom tvrtkom Unikom d.o0.0., posadila je 12 novih
sadnica graba Carpinus betulus na podru¢ju Donjeg grada.

Tijekom 2024. godine napisane su prijave na razli¢ite Javne pozive za sufinanciranje sredstava, ali i
prijave realiziranih projekata za razli¢ite nagrade, od ¢ega mozemo izdvojiti:

e Natjecaj Hrvatske turisticke zajednice za GodiSnje hrvatske turisticke nagrade koje dodjeljuju
Ministarstvo turizma i sporta, Hrvatska turisticka zajednica i Hrvatska gospodarska komora —
TZ grada Osijeka prijavila je Osjecku vinsku bastinu u kategoriji kulturni turizam

e Na natjecaj Medunarodnog kongresa povijesnih gradova koji se odrzavao u Solinu, za nagradu
Plautila, Croatia - TZ grada Osijeka prijavila je takoder projekt Osjec¢ka vinska bastina

e Takoder projekti Osjecka vinska bastina i Osijek Gourmet prijavili smo na natjecaj Suncokret
ruralnog turizma u kategorijama:
Kategorija 3.: Tradicijska ruralna gastronomija: TZ Osijek, Osijek Gourmet
Kategorija 7.: Ruralno-turisticki projekti: TZ Osijek, Osjecka vinska bastina
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TZ grada Osijeka u kategoriji Vinski turizam dobila je Posebno priznanje za projekt Osjecka vinska
prica.

e Promo film TZ grada Osijeka dobitnik je nagrade Festivala turistickog i etno filma TEF Krk
2024 u konkurenciji 104 pristigla filma iz 64 turisticke zajednice, muzeja i etno udruga iz cijele
Hrvatske i zemalja regije.

Proaktivnim djelovanjem prema svim turistickim dionicima, te povezivanjem i sinergijskim
djelovanjem s razli¢itim ustanovama javnog i privatnog sektora, TZ grada Osijeka nastavila je i u 2024.
godini raditi nove projekte i postavljati temelje za buducu suradnju u opsegu svojih propisanih zadaca,
ali i Sire.

RADNA TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE

Turisticko vijece grada Osijeka odrzalo je Cetiri Sjednice tijekom 2024. godine.

Clanovi turisti¢kog vijeéa su i tijekom 2024. godine proaktivno sudjelovali u svim zna¢ajnim procesima
koji se ticu poslovanja TZ grada Osijeka, te su na svakoj sjednici iznosili i aktualnosti vezane za bransu
koju predstavljaju. Komentirali su i aktivno iznosili svoja razmisljanja i iskustva oko svih aktualnih
tema o kojima se raspravljalo, a njihova misljenja uzimala su se u obzir pri donoSenju odluka i usvajanju
svih dokumenata.

Odrzane sjednice Turistickog vijeca:
e 25. ozujka, 2024. godine
o 06. studenog, 2024. godine
e 16. prosinca, 2024. godine
e 20. prosinca, 2024. godine
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Za svaku sjednicu Turistickog vije¢a izraden je Zapisnik, te je isti verificiran na iducoj odrzanoj
sjednici.

Sukladno Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (Narodne novine broj
52/19142/20) Izvjesée o radu Turistickog vijeca za razdoblje od 1. sije¢nja do 31. prosinca 2024. godine

izradeno je kao zaseban dokument. Takoder sukladno istom zakonu napravljeno je i Izvjesce direktorice
Turistickom vijecu i Skupstini na usvajanje.

Skupstina Turisticke zajednice grada Osijeka odrzala je tijekom 2024. godine dvije elektronske sjednice
i jednu Izbornu skupstinu.

Odrzane Skupstine Turisticke zajednice grada Osijeka:
e 29. ozujka, 2024. godine — elektronska sjednica
e 13.prosinca, 0 njenom radu i o radu turisticke zajednice grada Osijeka za 2024. godinu.
Oba izvjeStaja dana su 2024. godine — Izborna Skupstina
o 30. prosinca 2024. godine — elektronska sjednica

Za svaku odrzanu Skupstinu izraden je Zapisnik, te je isti verificiran na iducoj odrzanoj Skupstini.

RASHODI PREMA PLANIRANIM AKTIVNOSTIMA
1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE

1.1.1ZRADA STRATESKIH/OPERATIVNIH/KOMUNIKACIJSKIH/AKCIJSKIH
DOKUMENATA

TZ grada Osijeka je tijekom 2024. godine radila sukladno postojec¢im strateskim dokumentima:

e Smjernice za marketinski plan hrvatskog turizma do 2030.

e Master plan turizma Osjecko-baranjske Zupanije

e StrateSki marketinski plan turizma za Slavoniju s planom brendiranja za razdoblje od 2019.
do 2025. godine

e Strateski marketinski plan za Osjecko-baranjsku zupaniju od 2019.-2025.

o Komunikacijska strategija za podrucje Osjecko-baranjske zupanije

TZ grada Osijeka u 2023. godini je osmislila, raspisala i prijavila aktivnosti za prijavu 3 (tri) Interreg
IPA Croatia-Serbia projekta: Majestic ZOO-s, Gastro Code i JTS together is better.
Tijekom 2024. godine odobren je i 15.08.2024. je zapoceo projekt Majestic ZOO-s.
Tijekom 2024. godine Turisti¢ka zajednica grada Osijeka u suradnji s Institutom za turizam radila je na
izradivanju StrateSkog dokumenta — StrateSke smjernice za razvoj turizma u gradu Osijeku u sklopu
kojeg su odradene dvije radionice s dionicima na terenu te upoznavanje destinacije.




Posjeti Osijek

Ostvareni cilj aktivnosti:

Aktivnost je rezultirala izradom dokumenta StrateSke smjernice za razvoj turizma u gradu Osijeku
Nositelj aktivnosti i partneri: TZ grada Osijeka,
Realizacija: 25.682,00 EUR

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.1. IDENTIFIKACIJA | VREDNOVANJE RESURSA TE STRUKTURIRANJE
TURISTICIH PROIZVODA

2.1.1. NAZIV PROJEKTA: OSJECKA VINSKA BASTINA

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

,»Osjecka vinska bastina® provodi se kao visegodi$nji projekt koji se tijekom 2022. godine fokusirao
na aktivnosti brendiranja i promociju materijalne i nematerijalne osjecke vinske bastine kroz vinski
dozivljaj habsburskog, a kasnije austro-ugarskog poreza ,,becarine* i pric¢e o Osijeku kao povijesnom
urbanom vinskom sredistu. U 2023. i 2024. godini organizirane su jedinstvene u Hrvatskoj
manifestacije ,,Osijek Wine and Walk® dok je 2024. godine organiziran i ,,Urban wine party” uz
,»Wine and Talk* zonu kao svojevrsni ,,level up* cijelog projekta.

Prva aktivnost ovogodiSnjeg projekta odnosila se na prilagodbu vizuala, pripremu i produkciju
promotivnih materijala u svrhu najave i produkcije manifestacije ali i informiranja i educiranja o
projektu, samom dogadaju ,,Wine & Walk, Wine & Talk* i osjeckoj vinskoj bastini. Vizuali jasno
komuniciraju sinergiju izmedu vina i grada Osijeka s prepoznatljivim elementima osjecke bastine.
Koristile su se fotografije i video sadrzaj koji je snimljen tijekom pro§logodisnjeg dogadanja. Ova
aktivnost je obuhvatila i pripremu startnih paketa za sve sudionike.

QSULK #) ‘% OSJECKA
o

wine and walh VIN §KA
L 4 PRICA
o« 3

Druga aktivnost odnosila se na organizaciju manifestacije ,,Osijek Wine and Walk* koja se odrzala
u subotu 25.05.2024. godine . Manifestacija je obuhvatila pet gradskih turisti¢ki atraktivnih lokacija
na kojima je bila predstavljena vinska i gastronomska ponuda destinacije obogaéena razli¢itim
zabavnim, glazbenim i interaktivnim sadrzajima uz stru¢no vodstvo profesionalnih turistickih vodica.
Sudionici ove manifestacije morali su uplatiti svojevrsnu kotizaciju koja je u ovoj manifestaciji
prigodno nazvana ,,bec¢arina‘“ (stari namet iz 18. st. kojim se globio svatko tko se u kasne sate skitao
gradom) kako bi mogli uzivati na sljede¢im lokacijama:

Trg Slobode - ,,Vinski start*

Prolaz Vanje Radaus - ,,U drustvu virtuoza*
Sakuntala park - ,,Secesijski kutak*

Sokolski dom - ,,U zdravom tijelu, vinski duh*
Rondel velikana - ,,Nobelovci i vinoljupci‘
Trg Sv. Trojstva - “Urban Wine Party*

o gk~ wbhE
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U vinskoj kuéici na Trgu Slobode ekipe su preuzimale startne pakete pod budnim okom osjeckih
pandura koje su uprizorili glumci Grgur Grgi¢ i Silvijo Svast koji su azurno provjeravali jesu li svi
sudionici na vrijeme platili beéarinu. Na vinskom startu su se kusala vina vinarija Royal Hill i
Kalazié, a sudionici su se uz degustaciju mogli kreativno izraziti kroz oslikavanje motiva pandura
na platnu pod vodstvom magistre edukacije likovne kulture Kristine Delali¢ Vetengl.

Tri ekipe od pedesetak ljudi pod struénim vodenjem turistickih vodi¢a Domagoja Butkovica,
Veronike Zavrski i lvora Mayera su se uputile kraj HNK do Konkatedrale sv. Petra i Pavla gdje su
mogli poslusati nove zanimljivosti o graditelju iste. Zatim su se zaputili u prolaz Vanje Radausa
gdje su uz zvuke violine Vilima Skreblina imali priliku degustirati vina vinarija Erdutski
vinogradi i Antunovié¢ sa prigodnim zalogajima pripremljenim od strane Hotela Silver. Gosti su
uzivali u prsutu, siru, slanim Stapic¢ima, vocu i oraSastim plodovima.

Setnja se nastavila do Sakuntala parka gdje je sudionike dogekala mlada glumica Hana Schonfeld
u ulozi sluzavke Matilde koja je uz zanimljive price o Osijeku s pocetka 20. stoljeca i interakcijom
sa sudionicima i turistiCkim vodi¢em nasmijala mnoge. Na ovom punktu posjetitelji su mogli uzivati
u vinima vinarija Brzica i Kusi¢ te sveopéem secesijskom ugodaju.

Vinske su ekipe u pratnji svojih vodica nastavile Setnju najljepSom osjeckom ulicom, Europskom
avenijom, te su preko Parka kralja Petra KreSimira IV. stigle do Sokolskog doma, gdje su ih docekali
DJ Lanzenau i DJ Brka iz Udruge volim gramofonske plo¢e. Na ovoj lokaciji imali su priliku
kuS$ati vina vinarije Josi¢ i Siber uz vrhunsku gastronomsku ponudu. Vinoljupci su uzivali u

12
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ukusnom sloZencu pripremljenom od sporo pe¢ene plec¢ke crne slavonske svinje s aromatiziranim
mikrobiljem, sitnim od ¢varaka s ljutom papri¢icom, dZzemom od luka srebrenca i marelice, uz
doma¢i BBQ umak. Za ovu gastronomsku deliciju pobrinuo se poznati osjecki chef Tomica Puki¢,
koji je prisutnim vinskim Setac¢ima opisao zasto je i kako osmislio ovo originalno jelo specifi¢no za
sudionike osjeckog wine and walka.

I\ &

wine and sl

Zadnja vinska tocka bila je smjestena na juznom ulazu u stari dio grada, Tvrdu, na Rondelu velikana,
gdje su sudionici u dobrom drustvu bron¢anih osjeckih nobelovaca, biskupa i akademika uzivali u
desertu i vinima vinarija Zlatno brdo i Svijetli dvori. Raspjevano i rasplesano drustvo zabavljao je
sjajni Dinko Plesa na gitari s poznatim svjetskim hitovima.

Tura je zavrsila na Trgu. sv. Trojstva u Tvrdi gdje su svi zainteresirani sudjelovali na stru¢nim
predavanjima i prezentaciji u sklopu Wine and Talk-a. Cijeli dogadaj je zavrs$io na Vinskom trgu
(danasnjem Trgu sv. Trojstva) sa Urban Wine Party-jem na kojem su svi vinoljupci i oni Zeljni
dobre zabave uZivali u besplatnom nastupu Damira Urbana i njegove ¢etvorke te vinskoj ponudi
na prigodnim $tandovima. Tvrda je tako ozivjela svoju vinsku povijest na mjestu gdje se na vinskim

sajmovima ova cijenjena kapljica tradicionalno uvijek i prodavala, i to ba§ na mjestu ¢iji je prvotni
naziv (Vinski trg, dana$nji Trg sv. Trojstva) upravo i nastao zbog te tradicije.

OB %Y

wine and wally

25, b“\Jl\ 2024.

Projekt je uklju¢ivao media plan na Zupanijskoj ali i na nacionalnoj razini, te se tre¢a aktivnost
provodila sukladno tome. Na temelju medijske popra¢enosti projekta te direktnog feedbacka
zainteresiranih tijekom organiziranih predstavljanja i degustacija mozemo zakljuciti kako ovaj
projekt ima veliki potencijal postati prepoznatljiv turisticki proizvod i dodatni motiv dolaska u
destinaciju.
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Na realizaciju projekta utroSeno je ukupno 45.671,21 EUR
Specifikacija troskova razradena je u Izvjestaju o provedenom projektu.

i - raATe TELEORAN =

Drugi urbani Osijek Wine and Walk i
Urban(i) Party odusevio brojne sudionike iz

Hrvatske, traZila se i karta vise! Drugi urbani Osijek Winc and Walk i
Urbanti) Party odusevio brojne sudionik
A A iz Hrvatske, traZila se i karta vise!
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Ostvareni cilj aktivnosti:

Projektom Osijek Wine and Walk povezali su se razli¢iti oblici turizma u jedan sinergijski turisticki
proizvod dodane vrijednosti u kojem su se obuhvatila razli¢ita podrucja enologije, kulture i povijesti
grada Osijeka. Projekt je primarno bio orijentiran na kreiranje novog eno-povijesnog turistickog
proizvoda kojim se valoriziraju prednosti Osijeka i njegove kulturno-povijesne bastine te geografske
pozicije (okruzenje vinorodnim podrucjima) kroz autenti¢ne lokacije, povijesne Cinjenice, sSpoj
turistickih dionika i aktualnu ponudu vrhunskih vina vinara s osjeCkom adresom.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ grada Osijeka, Grad Osijek, Hrvatska turisticka zajednica,
Osjecko-baranjska zupanija, TZ Osjecko-baranjske zupanije i Glas Slavonije d.d.

Realizacija: 45.671,21 EUR

2.1.2. NAZIV PRIEKTA: OSIJEK GOURMET - DIVLJINA NA TANJURU
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Treéi Osijek Gourmet uspjesno je realiziran 18. rujna 2024. godine u prostorijama Hotela Osijek.
Kao i prethodne godine, prvi dio aktivnosti obuhvatio je prilagodbu postojeceg vizuala Osijek
Gourmet projekta koji predstavlja krovni vizual projekta kroz sve Eetiri godine.
Promo materijali i u 2024. su obuhvatili izradu tematske brosure u tiskanom i digitalnom izdanju, a

ove godine pod nazivom ,,0Osijek: Divljina na tanjuru® u izdanju projektnog partnera Glasa Slavonije
d.d. koja je izdana uz redovno izdanje istoimenog medija u fizickom i digitalnom obliku te objavljena
na sluzbenoj web stranici Turisticke zajednice grada Osijeka.

Promo broSura i drugi digitalni sadrZaji vezani za promociju divljaci i jela od ,,divljih“ namirnica u
gastronomskoj ponudi isto¢ne Hrvatske obuhvacali su kratke intervjue gostuju¢ih panelista i
predavaca kojim su pokriveni razli¢iti segmenti proizvodnje i ponude divlja¢i u Slavoniji i Baranji.
Teme su ukljucivale povijesnu pozadinu razvoja lova na podrucju neposredne okolice grada Osijeka,
vaznost 1 analizu gastronomskog turizma, kulinarske ekspertize, osvijeStenost posjetitelja o
nutritivnim  vrijednostima divljaci, zaokruzenu enogastronomsku ponudu s dobrom pri¢om,
izazovima u proizvodnji i, konacno, recepte za slana i slatka jela od ,,divljih“ namirnica.
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Nakon najava u relevantnim medijima i na razli¢itim drustvenim mrezama te profilima TuristiCke
zajednice 1 drugih promotivnih aktivnosti, sljedeca (druga) faza aktivnosti odnosila se na pripremu i
realizaciju Masterclassa te strucnog panela na temu ,,Kako divlja¢ i Sumski plodovi stvaraju
jedinstven dozivljaj destinacije®.

Masterclass je organiziran primarno za ugostiteljske djelatnike i turisticke dionike pod vodstvom
chefa renomiranog restorana Josi¢ i chefa hrvatske nogometne reprezentacije Tomice Pukica, S
glavnom chef kuhinje Hotela Osijek Ivom Gracek, a masterclass u pripremi deserta od divljih
namirnica prevodila je glavna pastry chef splitskog restorana Dvor Ivanom Bralié.

Kao i prethodne godine, sluZzbeni su se pozivi na prijavljivanje za Masterclass i/ili panel upucivali
strué¢nim ljudima predstavnicima renomiranih ugostiteljskih objekata ali i drugih institucija vezanih
za lanac proizvodnje i potraznje iz Osjecko-baranjske ali i drugih slavonskih Zupanija.
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Masterclass je okupio oko sedamdesetak turistickih dionika koji su pratili tijek pripreme i degustirali
sljedeca jela: jelenski but u povréu, plecka jelena u umaku od kruske, desert s kestenom i sladoledom
od zira te tartuffino. Jela su sljubljena s kvalitetnim i vrhunskim vinima vinarije Josi¢ uz prvotnu
prezentaciju vina od strane sommeliera.

Nakon Masterclasseva, odrzano je predavanje i panel strué¢nog i popularizacijskog karaktera. Stru¢no
predavanje izlozila je Varja Guttert iz PP Kopacki rit, a uslijedio je sveobuhvatan panel s vrhunskim
panelistima iz razli¢itih sektora gastronomskog lanca koji su stavili naglasak na istrazivanje
povezanosti divljaci, Sumskih plodova i turisti¢kog dozivljaja.

Na panelu su govorili dr. sc. Vlado Jumi¢, voditelj Uprave Suma Podruznice Osijek, Karin Mimica,
autorica i voditeljica najstarijih brendova kvalitete u hrvatskom ugostiteljstvu te lice brojnih
uspje$nih projekata gastronomskih brendiranja destinacija, zatim pastry chef, konzultantica i
edukatorica Ivana Brali¢, chef restorana Vinarije Josi¢ i chef Hrvatske nogometne reprezentacije
Tomica Puki¢, sommelier Tomislav Jakopovi¢ i ravnatelj Javne ustanove Park prirode Kopacki rit
Ivo Bagi¢. Panel je moderirala Zeljka Balja, vlasnica Autentike te osniva¢ica Family Welcome, prvog
specijaliziranog portala za obiteljska putovanja.
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Povratne informacije stru¢ne publike te zainteresiranost za tematikom koja se ocitavala u broju
sudionika pokazuju da je Osijek Gourmet projekt jo§ jednom povezao razli¢ite dionike unutar sektora
turizma oko relevantne teme koja zahtijeva raspravu i sinergijsko planiranje. Sa zadovoljstvom
mozemo konstatirati da je projekt postao prepoznatljiv medu ugostiteljima grada i okolice, ali i drugih
dijelova Hrvatske.

U sklopu Masterclassa provedena je i mini nagradna igra u kojoj su izvucena 4 prisutna ugostitelja
koje TZ grada Osijeka nagraduje putovanjem i sudjelovanjem na Grad Gourmet-u Split u studenom
2024.

Projekt je ukljuéivao i media plan na Zupanijskoj i nacionalnoj razini, te se ¢etvrta aktivnost provodila
sukladno tome. Ponovno su angazirani relevantni gastronomski, turisticki i op¢enito popularni portali
koji su objavljivali kako najave samog dogadaja tako i follow up PR tekstove.

Na realizaciju projekta utroSeno je ukupno 27.836,64 EUR
Specifikacija troSkova razradena je u Izvjestaju o provedenom projektu.
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Osijek Gourmet 2024.: Osijek Gourmet 2024:
: Divljina na tanjuru kao
Tret’:agodlna Z Trede izdanje Osijek Gourmeta u kulturna bastina i GastrokWine
gast‘onomSkDg dwadaja znaku divljacii divljih” namirnica gastronomija Slavonije i
usrcu Slavonije = SR Lo Baranje Divljina na tanjuru
Phe: proma  Chjavijene: 13 rufun 2024, 168 et G §ad T dvphnomirica govi treceg Osijek Gourmeta

GO0000

FOTO: T2 Grada Osieka

Ostvareni cilj aktivnosti:

Nastavak provedbe ovog cetverogodiSnjeg projekta je znacajan doprinos nastavku razvoja i
promocije gastronomske ponude Osijeka i okolice. Isticanjem i promocijom autohtonih ili
tradicionalnih namirnica grada i regije, umrezavanjem raznih sudionika u lancu proizvodnje i ponude
jela te stru¢no-edukativnim aktivnostima, ovaj je projekt ponovno pokazao da je potreba za takvom
vrstom enogastronomskog umrezavanja i promoviranja itekako potrebna. Kao i prethodnih godina,
provedba projekta istaknula je u strucnoj i §iroj javnosti namirnice koje su tradicionalne i tipi¢ne za
prostor grada i okolice te s kojim se izazovima i pitanjima bave turisti¢ki dionici na terenu.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ grada Osijeka, Grad Osijek, Hrvatska turistiCka zajednica,
Osjecko-baranjska zupanija, TZ Osjecko-baranjske zupanije, Glas Slavonije d.d. i Hrvatske Sume
d.d.

Realizacija: 27.836,64 EUR
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2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.3. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGAPANJA

Podrska razvoju turistickih dogadanja obuhvaca organiziranje i sufinanciranje manifestacija, te
kreiranje dodatnih programa na podru¢ju grada Osijeka s ciljem povecanja i razvoja sadrzaja
destinacije. Manifestacije su s vremenom postale integrirani i sve znacajniji dio turistiCkog razvoja i
marketinskih planova destinacije u kojima se organiziraju, stoga je TZ grada Osijeka objavila poCetkom
2024. godine Javni poziv za iskaz interesa za kandidiranje manifestacija za dodjelu potpore iz programa
»Potpore turistiCkim manifestacijama u 2024. godini®.

2.3.1. MANIFESTACIJE U ORGANIZACIJI | SUORGANIZACIJI TZ GRADA
OSIJEKA

2.3.1.1. NAZIV MANIFESTACIJE: Sajam antikviteta
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Tijekom 2024. godine od sije¢nja do prosinca realizirano je ukupno 11 sajmova antikviteta.
Sajam antikviteta viSegodisnja je tradicionalna sajamska manifestacija koja se odrzava svake prve
subote u mjesecu. Ve¢ nekoliko godina, pa tako i u 2024., njezina nova lokacija je Park kralja
Drzislava ¢ime se nastoji zadrzati izvorna prepoznatljivost manifestacije koja se veze za Tvrdu, u

¢ijoj se neposrednoj blizini park i nalazi. Fokus manifestacije je na prodaji antikviteta, ali i na ponudi
proizvoda lokalnih obrtnika i OPG-ovaca. Tijekom 2024. godine, nekoliko puta je organiziran i
nastup Osjeckog puhackog orkestra, ¢ime se dodatno nastoji obogatiti ugodaj i ponuda ove omiljene
lokalne manifestacije.
Na realizaciju manifestacije utroseno je ukupno 9.625,00 EUR

e Medijsko pokroviteljstvo Glasa Slavonije 11 mjeseci

Ostvaren cilj aktivnosti:

Ova tradicionalna manifestacija s fokusom na domacu publiku i posjetitelje i dalje je jedna od
odrzavanja doprinosi cjelogodi$njoj ponudi grada, nudeéi dodatni sadrzaj posjetiteljima koji se
odluce za ,,city break™ tijekom prvog vikenda u mjesecu.

Nositelj aktivnosti i partneri: Grad Osijek, Trznica d.o.o. i TZ grada Osijeka

Realizacija: 9.625,00 EUR
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2.3.1.2.NAZIV MANIFESTACIJE: Uskrsnji/Proljetni program

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Uskrs u Osijeku u 2024. godini bio je posebno bogat i sadrzajan odrzavanjem tradicionalnih i
uvodenjem novih aktivnosti. Po¢etak manifestacijske sezone i nagovjestaj sve veceg broja turista u
gradu tradicionalno vezemo upravo uz period Uskrsa zbog ¢ega je ova manifestacija vrlo dobro
popracena. Uskrsni program u gradu obuhvatio je prometovanje uskr$njeg tramvaja, organiziranje
tradicionalne manifestacije Sarana jaja bojama grada na Trgu Slobode uz izlaganje manjinskih
udruga grada Osijeka te posjet Moto Zeka. Posjetitelji su uzivali i u Uskrsnom gnijezdu u ZOO vrtu
u kojem su takoder organizirane uskrsne aktivnosti, a sam program je upotpunila i izlozba Oldtimera.

Za realizaciju ove manifestacije utroSeno je 4.826,28 EUR:
e  Zakup medija i oglaSavanje — 1.743,78 eura
e Osiguranje — 400,00 eura
e Vizualni identitet i tisak letaka — 943,75
e  Ukrasavanje i ukrasni elementi — 1.668,75 eura
e  Turisti¢ko vodenje — 70,00 eura

Ostvareni cilj aktivnosti:

Provedeni program obogatio je ponudu u gradu Osijeku tijekom Uskrsa, okupio velik broj stanovnika
i promovirao Osijek kao destinaciju sa sadrZzajem za obitelji.

Nositelj aktivnosti i partneri: Grad Osijek, TZ grada Osijeka, Unikom d.o.0., GPP d.o.0.
Realizacija: 4.826,28 EUR

2.3.1.3.NAZIV MANIFESTACIJE: Festival cvijeéa u Osijeku

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Festival cvije¢a u Osijeku viSegodiSnja je manifestacija koja uz bogatu ponudu cvije¢a lokalnih
proizvodaca, obrta i tvrtki, te razne vrtne opreme i alata, posjetiteljima nudi i zanimljivi zabavni i
gastronomski program. Program se radi u suorganizaciji s Upravnim odjelom za komunalno
gospodarstvo grada Osijeka koje provodi aktivnosti sinergijskog povezivanja obrazovnih ustanova
na podrucju grada Osijeka na temu zastite prirode i cvijeca.
U 2024. godini manifestacija je odrzana u Parku kralja Drzislava sa Sarolikim programom koji je
ukljucivao djecje radionice, vecer kratkog filma, ples, koncert te nastup mnogobrojnih izlagaca.
U okviru ostvarenja programa Festivala cvije¢a utroseno je ukupno 1.470,23 EUR:

e Prijevoz inventara i rad studenata — 266,39 eura

e Glazbeni i plesni program — 578,84 eura

e Ostale aktivnosti — 625,00 eura
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Ostvareni cilj aktivnosti:

Ova prepoznatljiva manifestacija samo je jedan od pokazatelja koji opravdava titulu Osijeka kao eko
grada koji tezi ka odrzivim rjeSenjima te njeguje prirodnu bastinu. Odrzavanjem u jednom od
najljepsih osjeckih parkova, manifestacija obogacuje sadrzaj u osjeckim ,,zelenim oazama® i potice
mlade i stare da savjesno i pazljivo postupaju sa zelenim prostorima u gradu.

Nositelj aktivnosti: Grad Osijek i TZ grada Osijeka

Realizacija: 1.470,23 EUR

2.3.1.4NAZIV MANIFESTACIJE: Osjecke ljetne no¢i i ljetni program
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Svaki ljetni mjesec u Osijeku obiljeZen je prepoznatljivom zabavnom manifestacijom ,,Osjecka ljetna
no¢* koja u lipnju, srpnju i kolovozu, tijekom zadnjeg petka ili subote u mjesecu, obogacuje ponudu
na gradskim ulicama, trgovima i promenadi u srediSnjem dijelu grada kroz razne gastronomske,
glazbene i druge sadrZaje za sve uzraste.
Sukladno usvojenom Godi$njem planu i programu rada za 2024. godinu TZ grada Osijeka u sklopu
svojih primarnih zadaca razvoja turistickih proizvoda uz pokroviteljstvo grada Osijeka nositelj je
organizacije Osjeckih ljetnih no¢i, te partner u organizaciji ostalim ljetnim programima kao §to su

Prvenstvo Hrvatske u 3x3 kosarci te ostalih kulturnih i glazbenih dogadanja.

Tijekom 2021. godine program ,,Osjecke ljetne noci integrirao se u krovni projekt ,,Ljeto u Osijeku*
koji je sa svojim novim konceptom obuhvatio ,,preseljenje* manifestacije na Promenadu uz rijeku

Dravu te donio novine i osvjezenje u ve¢ tradicionalne konture manifestacije. Ove, 2024. godine
nastavilo se s istim konceptom te su sve tri Osjecke ljetne noci u lipnju, srpnju i kolovozu odrzane
uspjesno s dodatnim programima. Glavni program je ve¢ tradicionalno ukljucivao u sve tri veceri
sajamski dio gdje su na Promenadi prezentirani lokalni obrtnici, glazbeni punktovi s DJ-om, nastupi
klape Zrinski te djecji sadrzaji za najmlade. Sadrzaj prve ljetne noci upotpunilo je dvodnevno
natjecanje Prvenstva Hrvatske u 3x3 koSarci koje je privuklo iznimno puno zainteresiranih
posjetitelja dok su se najmladi zabavljali uz prigodni i raznovrsni plesni program Plesnog studija
Shine. Drugu ljetnu no¢ obogatili su glazbeni nastupi Osjeckih rock grupa: Crni Petar, Kit Karson i
Passage bend kroz vecer Osjeckog glazboplova i prigodnu ponudu craft piva, a sadrzaj na promenadi
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je bio upotpunjen s predstavljanjem vina vinara s osjeckom adresom, dok je za najmlade na Trgu
Slobode bilo organizirano gledanje filma na otvorenom pod nazivom ,,Nevjerojatni Maksim*. Tre¢a
ljetna no¢ je bila u znaku Walkmana, programa u kojem je plesni studio Shine rasplesao publiku na
glavnom trgu A. Starcevica sa plesnim tockama i hitovima 80-tih godina.

U produkciju sve tri manifestacije utroSeno je ukupno 28.597,59 EUR :
e Glazbeni i zabavni program — 6.762,47 eura
e Najam opreme i logisticka podrska — 14.064,00 eura
e Osiguranje — 3.125,00 eura
e Prijevoz inventara — 1.646,12 eura
o Medijsko pokroviteljstvo — 3.000,00 eura

Ostvareni cilj aktivnosti:

Svaka od ovih noci ozivjela je Osijek na jedinstven nacin, dokazavs$i da grad tijekom ljeta postaje
vibrantno srediSte kulture, sporta i zabave, privlace¢i posjetitelje svih generacija da zajedno uzivaju
u bogatstvu dogadanja koje Osijek ima za ponuditi, Sto su potvrdile i rekordne ljetne turisticke brojke.
Angaziranjem lokalnih, ali i stranih obrtnika, glazbenika, klubova i drugih dionika, daje se znacajan
poticaj ne samo izlaga¢ima na manifestaciji, ve¢ i svim ugostiteljskim i drugim objektima koji se
rado samoinicijativno uklju¢uju s vlastitim programom. Manifestacija ima potencijal pozicionirati se
kao osjecki urbani ljetni uli¢ni festival.

Nositelj aktivnosti: Grad Osijek i TZ grada Osijeka

Realizacija: 28.597,59 EUR

2.3.1.5.NAZIV MANIFESTACIJE: Osjecko ljeto kulture
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Osjecko ljeto kulture najveci je kulturni dogadaj u Osijeku i cijeloj istocnoj Hrvatskoj koji svojim

gradanima nudi kvalitetne kulturne programe tijekom ljeta s ciljem ozivljavanja grada i zauzima
izuzetno mjesto u cjelokupnoj kulturi grada Osijeka. Tako se i prosle godine odrzao u razdoblju od
28. lipnja do 31. kolovoza 2024. godine. OLJK je prosle godine posjetiteljima ponudio besplatne kulturne
programe tijekom cijelog ljeta. Sve je pocelo krajem lipnja velikim koncertom 4 hrvatska tenora (Pani
Stipanicev, Marko Pecoti¢, Filip Hozjak, Vladimir Gari¢) na Trgu Vatroslava Lisinskog, a zavrsilo Orkestrom
100 violina iz Budimpeste na samom kraju kolovoza. Program je obuhvatio 66 programa diljem mnogobrojnih
atraktivnih lokacija u gradu
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Program je ove godine odraden uz ukupne troskove od 13.012,85 EUR
e Tehnicka podrska i organizacija koncerata — 11.372,00 eura
e Prehrana gostiju - 1.640,85 eura
Ostvareni cilj aktivnosti:
Ova manifestacija svojom tradicijom i kvalitetnim programima pozicionira grad Osijek na kulturnoj
mapi Hrvatske ali i ovog dijela Europe.
Nositelj aktivnosti i partneri: Grad Osijek, Kulturni centar Osijek, TZ grada Osijeka, OBZ i ostale
kulturne institucije grada Osijeka
Realizacija: 13.012,85 EUR

2.3.1.6. NAZIV MANIFESTACIJE: Program obiljeZavanja Dana grada - Lampionada
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Jedan od najistaknutijih dogadaja povodom Dana grada Osijeka i ove je godine bila Lampionada.
Program ove manifestacije ukljucuje ucenike od petog do osmog razreda svih osnovnih $kola s
podrugja Osijeka i okolice te Zajednicu tehnicke kulture, Drustvo pedagoga tehnicke kulture, Muzej
Slavonije, Ured gradonacelnika grada Osijeka i Upravni odjel za $kolstvo grada Osijeka kroz izradu
1 izlozbu lampiona. Naglasak je na kreativnom, pedagoskom i edukativnom karakteru koji potice
mlade sugradane da kroz izradene lampione iskazu ljubav i postovanje prema svome gradu.
Program je ove godine odraden uz ukupne troskove od 1.227,40 EUR:

e Materijal za izradu lampiona — 743,40 eura
e Snimanje, fotografiranje i tisak — 484,00 eura

Ostvareni cilj aktivnosti:
Ova tradicionalna manifestacija, koja je dosegla svoje 31. izdanje, ne samo da promice kreativnost i
mastovitost medu mladima, vec¢ i jaCa osjecaj zajednistva i pripadnosti gradu. Ovaj dogadaj uz to §to
obogacuje kulturni Zivot grada, poti¢e i razvoj kreativnih i umjetnickih sposobnosti kod djece, dajuci
im priliku da se izraze na pozitivan i konstruktivan nacin.
Nositelj aktivnosti i partneri: TZ grada Osijeka, Zajednica tehnic¢ke kulture, Drustvo pedagoga
tehnic¢ke kulture, Muzej Slavonije, Ured gradonacelnika grada Osijeka i Upravni odjel za Skolstvo
grada Osijeka
Realizacija: 1.227,40 EUR

2.3.1.7. NAZIV MANIFESTACIJE: Advent u Osijeku i do¢ek Nove Godine
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Advent u Osijeku 2024. godine donio je ¢aroliju dobrih Zelja koje su se Sirile gradom i daleko izvan
njegovih granica. Kroz jednostavan, ali srdacan €in, gradani su imali priliku svoje misli i poruke

prenijeti drugima stvaraju¢i mrezu pozitivnosti i zajednistva. U adventskom duhu, Osijek je postao
pozornica za povezivanje.

Fokus same manifestacije Advent u Osijeku 2024. bio je na obitelji 1 zajedniStvu te ljubavi prema
bliskim osobama u tradicionalnom i suvremenom smislu, $to je obiljeZeno i prigodnim zaStitnim
motivom ovog adventa, a to je imela. Motiv imele se ove godine nasao i na samom vizualu Adventa
te se komunicirao kroz sve promotivne aktivnosti. Naime, Advent je bio smjesten na baroknom Trgu
Svetog Trojstva u starom dijelu grada, Tvrdi, jer su ve¢ provjereno ljepota barokne arhitekture i brojni
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kafi¢i te klubovi koji su se u njoj smjestili najatraktivnija lokacija u gradu za organizaciju upravo
ovako jedne velike manifestacije koja se odrzava punih mjesec dana.

HoH§To—
5 l;

Buduc¢i da se ove godine radilo na kontinuiranom poticanju zajedni$tva, svi obrtnici i ugostitelji bili
su smjesSteni na jednom mjestu §to je ovoj manifestaciji dalo poseban Stih. Deset obrtnickih kucica
raznovrsne ponude od suvenira, meda i mednih proizvoda, nakita, slatkih kolaca i domacih krema i
preparata na bazi bilja smjestilo se na jednom dijelu trga, dok je na drugom dijelu trga vladala
ugostiteljska ponuda smjestena u cCetrnaest kucica. Ove godine ponuda hrane je bila uistinu
raznovrsna pa se uz nezaobilazne fritule, punjene langoSice, kobasice, burgere moglo naéi i
raznovrsnih jela od piletine te ponesto jela inspiriranih Azijom.

Bijelo
_plava
carolija |

Uz ugostiteljsku ponudu bila je smjestena i velika pozornica koja je ugostila nastupe poznatih imena

s glazbene scene poput: Frajli, sestre Husar, Vesna Pisarovié, Z++, grupa Vigor, Fluentes, Adi Sose,

Kids from the sky, TS Sinovi ravnice, Minea i brojne druge lokalne glazbenike i zborove poput

Zumbica, Brevisa i Lipe. Moze se zakljuciti kako je glazbeni program na Adventu bio uistinu

raznovrstan i bogat te se odvija gotovo svakodnevno a ne samo vikendima.
. - —

Dobre Zelje
izosijeka

A

B

Kao dodatni sadrzaj na Adventu potrebno je izdvojiti kuéicu dobrih dijela u kojoj su se razlicite
lokalne udruge tijekom mjesec dana izmjenjivale i izlagale svoje proizvode, te promovirale svoje
aktivnosti. Nezaobilazna je bila i kupola dobrih djela koja je svakako stvorila dodatni dozivljaj na
Adventu. Naime, osim fotopointa koji se u njoj nalazio, u kupoli su se ispisivale dobre Zelje koje su
svi zainteresirani ostavljali na zidu dobrih Zelja. Oni koji su Zeljeli poslati nekome dobre zelje mogli
su to uciniti putem razglednica koje su bile besplatne za sve, a poslane su o troSku turisti¢ke
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zajednice. Cinjenica da je ispisano 8.000 kartica na zidu Zelja, te poslano preko 4.000 razglednica u

preko 40 razli¢itih zemalja u Sest kontinenata diljem svijeta potvrduje kako je grad Osijek u mjesecu
prosincu uistinu postao grad dobrih Zelja.

Dodatnu ponudu za najmlade tijekom manifestacije Advent u Osijeku cinila je i Kuéa djeda
Bozi¢njaka koja se i ove godine smjestila u Arheoloskom muzeju, a nezaobilazan je bio i lunapark
smjeSten u Parku kralja Drzislava te najljepsi bozi¢ni tramvaj u Hrvatskoj koji je prometovao po
redovnim linijama. Navedeni sadrzaji nalazili su se u neposrednoj blizini Tvrde $to je posjetiteljima
omogucilo obilazak svih lokacija u ugodnoj Setnji.

r

e =

konkatedralom Sv. Petra i Pavla podno koje je bila smjeStena najveca jelka u gradu i adventski
vijenac. Na navedenoj lokaciji uz prigodni glazbeni program svefano su zapaljene sve Cetiri
adventske svijece.

. ‘ i |

Za realizaciju adventskog programa utroSeno je : 321.970,75 EUR:

Glazbeni i zabavni program - 82.270,98 eura

Najam opreme i logistika -102.749,50 eura

Prijevoz i popravak inventara — 6.911,25 eura

Nabava borova, ukrasa i ostalog potrosnog materijala — 19.410,96 eura
Smjestaj i prehrana — 5.154,81 eura

Zakup medija i oglasavanje — 20.752,50 eura

Dizajn i tisak materijala te slanje razglednica — 9.902,32 eura
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e Tehnicka, logisticka i ostala podrska — 46.380,93 eura
e Osiguranje — 4.887,50 eura
e Provodenje i vizualan izrada koncepta — 23.553,00 eura

Navedena manifestacija iznimno je vazna, jer svojim opsegom, kvalitetom i atraktivnoS¢u privlaci
brojne posjetitelje. Advent ujedno doprinosi povecanju turisticke ponude, ali i aktivnosti u zimskim
mjesecima iz Cega je vidljivo da se nastoji razvijati cjelogodiSnja turisticka ponuda u gradu Osijeku.

Program Adventa u Osijeku 2024 i doceka nove godine odrzao se u prekrasnoj baroknoj Tvrdi, na
trgovima Sv. Trojstva i na Trgu Vatroslava Lisinskog. OzZivljavanjem oba trga u Tvrdi tijekom
prosinca pokazalo se da je ovaj dio grada idealno mjesto za manifestacije namijenjene velikom broju
ljudi. Program doceka nove godine obuhvatio je glazbene nastupe DZentlmena te mega popularnog
Prljavog kazalista uz organiziranu ponudu pica i razliCite svjetlosne i druge efekte.

Obzirom na veli¢inu prostora postavljeni su i dodatni ekrani za bolje pracenje koncerta te stvaranje
ugodnije atmosfere za sve posjetitelje. Docek Nove godine predstavlja svakako atraktivan dogadaj
koji privlaci brojne posjetitelje, ali i turiste.

Uspjesnost ovog projekta vidljiva je u velikom odazivu posjetitelje cemu svjedoce i fotografije te
video zapisi, te u mnogobrojnim medijskim objavama te objavama na drustvenim mrezama u izrazito
pozitivnom kontekstu. Veliku vrijednost predstavlja i lokacija na kojoj se do¢ek odrzao, a to je
novoobnovljena barokna Tvrda koja sama po sebi predstavlja motiv dolazaka turista i posjetitelja.

Za realizaciju doc¢eka Nove Godine utroseno je : 25.000,00 EUR

Ostvareni cilj aktivnosti:

| tijekom 2024. godine osmisljavanjem i nadopunjavanjem turisticke ponude Adventa i
organizacijom atraktivnog doceka Nove Godine kroz realizaciju razli¢itih dodatnih sadrzaja i
programa radilo se na stvaranju imidza Osijeka kao pozeljne regionalne zimske destinacije.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ grada Osijeka, Grad Osijek, OBZ,

Realizacija: 346.970,75 EUR

2.3.1.8.NAZIV MANIFESTACIJE: Bozi¢na bajka u osjeckom tramvaju
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Bozi¢ni tramvaj u Osijeku, jedan od najomiljenijih elemenata adventskog programa, 2024. godine

ponovno je odusevio posjetitelje svojim jedinstvenim Sarmom. Ukrasen s preko 30.000 bozi¢nih
lampica, ovaj tramvaj postao je prava atrakcija. lako tramvaji ¢ekaju novu prugu, organizatori su se
pobrinuli da najljepsi adventski tramvaj u Hrvatskoj pruzi nezaboravnu zabavu u stacioniranom
obliku, smjestenom tik uz romanti¢nu Tvrdu i centralna adventska dogadanja. Tema ovogodisnjeg
interaktivnog djejeg igrokaza u tramvaju bila je Snjegovi¢, pruzajuéi zabavu i radost najmladim
posjetiteljima. U travnju su se odvijale brojne bozi¢ne radionice prilagodene najmladima.

TZ grada Osijeka sudjeluje u dijelu organizacijskih troskova u visini od 1.400,00 EUR
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Ostvaren cilj aktivnosti: Ocuvanje tradicionalnog ukraSenog boziénog tramvaja unato¢ renovaciji
tramvajske pruge i promocija tramvaja kao jednog od brendova grada Osijeka.

Nositelj aktivnosti i partneri: Grad Osijek, Gradski prijevoz putnika d.o.o. i TZ grada Osijeka
Realizacija: 1.400,00 EUR

2.3.1.9. KALEIDOSKOP -FESTIVAL SVIJETLA - MONARHIJA 2024
Opis i cilj aktivnosti:
Manifestacija se nije odrzala
Ostvareni cilj aktivnosti:
Nositelji aktivnosti i partneri:

Realizacija: 0,00 EUR sredstva Rebalansom preusmjerena na Advent u Osijeku 2024.

2.3.1.10. HEADONEAST
Opis i cilj aktivnosti:
HeadOnEast 2024, odrzan u Osijeku pocetkom listopada 2024. godine i bio je Sesto izdanje ovog
jedinstvenog festivala koji slavi najbolje od Slavonije i Baranje. Ukljuceni su bili koncerti, izlozbe,
gastronomske delicije, te razne aktivnosti koje su omogucile posjetiteljima da na novi nac¢in dozive
bogatstvo i raznolikost regije. Festival je bio prilika ne samo za uzivanje u kulturnim i gastronomskim
bogatstvima, ve¢ i za istraZivanje Slavonije i Baranje, poti¢uci posjetitelje na avanturu i otkrivanje
skrivenih ljepota regije.
U produkciju manifestacije od strane TZGO utroSeno je ukupno 13.013,89 EUR:
e Najam opreme - 12.150,00 eura
e Logisticka podrska — 838,89 eura

OSIJEK

CROATIA

4.~6.10.2024.

Ostvaren cilj aktivnosti: Cilj manifestacije je osnazivanje festivala kao destinacijskog proizvoda
Osjecko-baranjske Zupanije i grada Osijeka i ostvarivanje velike vidljivosti destinacije.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZOBZ, Upravni odjel za turizam, kulturu i sport OBZ, TZGO
Realizacija: 13.013,89 EUR
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2.3.1.11. POTPORA OSTALIM MANIFESTACIJAMA
Opisii cilj aktivnosti: U Godisnji plan i program rada TZ grada Osijeka uvrstena je i stavka potpore
ostalim manifestacijama tijekom 2024. godine za koje se utvrdi da imaju promocijski znacaj za
destinaciju, ali isto tako i opravdani ekonomski ucinak.
Tijekom 2024. godine kroz stavku razvoja nove manifestacije i potporu ostalim manifestacijama TZ
grada Osijeka prepoznala je potencijal i kvalitetu u sljede¢im manifestacijama:
Stolnoteniski klub ,,Vodovod Osijek*, OS Cvijetno, 30 godina SPU Feniks, Potpora snimanja filma
260 Days, Zajednica osjeckog sporta - regata rijekama Murom i Dravom, Mjesni odbor Visnjevac -
Mala Gospa, Smjestaj nomada koji su u posjeti Osijeka, Partnerstvo sa Glasom Slavonije u
organizaciji panela , Geek Gathering, Tr¢imo za mentalno zdravlje, Biciklisticka konferencija,
Octoberfest, Hrvatski stolnoteniski savez - noéenje kineskog trenera , Galerija Waldinger, KvizOs,
Festival meda, piva i rakije
Ostvareni cilj aktivnosti:
Ostvareni cilj svih aktivnosti: Ostvarenom podrskom TZ grada Osijeka pomogla je u organizaciji
svake od navedenih manifestacija s ciljem pruzanja dodatnih sadrzaja i ponude u gradu Osijeku, ali
i vidljivosti destinacije.
Nositelji aktivnosti i partneri: Grad Osijek, TZ grada Osijeka i drugi
Realizacija: 16.681,70 EUR

2.3.2. POTPORE MANIFESTACIJAMA

Potpore manifestacijama planirane su sukladno objavljenom Javnom pozivu za iskaz interesa za
kandidiranje manifestacija za dodjelu potpore iz programa ,,Potpore turistickim manifestacijama u
2024. godini®, te valorizaciji pristiglih prijava od strane svih prisutnih ¢lanova Turistickog vije¢a na
Sjednici Vije¢a odrzanoj u ozujku 2024. godine.

Po provedenom bodovanju, napravio se odabir manifestacija koje su ostvarile 60 i vise bodova.
Manifestacije su se procjenjivale i pojedinaéno s obzirom na njihovo znacenje i doprinos razvoju
turistiCke ponude, te promociju grada Osijeka i cjelokupne destinacije.

Vodilo se ratuna da manifestacije trebaju doprinositi rastu i razvoju turizma u vidu
unapredenja/obogacivanja turistickog proizvoda/ponude, podizanju kvalitete u destinaciji, te povecanju
ugostiteljskog i drugog turisti¢kog prometa. Takoder, cilj manifestacije kojoj se odobrava potpora treba
obuhvatiti i promociju grada Osijeka u zemlji i inozemstvu te sudjelovanje u stvaranju prepoznatljivog
imidza grada Osijeka kao regionalnog srediSta u turistickoj destinaciji u kojoj se nalazi.

Broj bodova je bio samo jedan od kriterija na bazi kojeg se odluéivalo o iznosu potpore pojedinoj
manifestaciji. Ostali kriteriji za definiranje iznosa potpore odnosili su se na financijsku konstrukciju
manifestacije i dostupnost drugih kanala financiranja, kao i ostale relevantne faktore o kojima su ¢lanovi
vije¢a raspravljali u procesu donoSenja prijedloga.

Potpore su planirane prema raspisanim Kriterijima iz Javnog poziva:

1. Dodjela bespovratnih novcanih sredstava Turisticke zajednice grada Osijeka (dalje u tekstu
TZGO) za:
e TOP manifestacije od nacionalnog znacaja koje se odrzavaju na podrucju grada Osijeka
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(TOP manifestacije su prepoznatljiva dogadanja, odrzana najmanje dva puta u posljednjih
pet godina za koja se procjenjuje da su motiv dolaska velikog broja posjetitelja te imaju jak
promidzbeni u¢inak u zemlji i inozemstvu)

e manifestacije od regionalnog i lokalnog znacaja na podrucju grada Osijeka

2. Dodjela nefinancijske potpore projektima i manifestacijama u vidu osiguranja organizacijsko
- logisticke potpore (kucice, Standovi, turisticka vodenja, promo materijali, promidzba i dr.) na
Sirem podrucju destinacija koje gravitiraju gradu Osijeku

Bespovratna sredstva potpore mogu se dodijeliti i koristiti isklju¢ivo za manifestacije koje se odrzavaju
u 2024. godini. Sredstva su namijenjena za sufinanciranje troSkova nabave roba i usluga za neposrednu
realizaciju manifestacija i to:

o Najam opreme (audio i vizualna tehnika, pozornica i dr.)
e Nabava radnog/potrosnog materijala vezanog za organizaciju manifestacije
e Najam prostora za odrzavanje manifestacije
e Najam prijevoznih sredstava u svrhu prijevoza organizatora i izvodaca vezan uz organizaciju
manifestacije
e Troskove smjestaja, putne troskove izvodaca i vanjskih suradnika
e Honorare (temeljem ugovora) izvodaca i vanjskih suradnika
e Troskove promocije manifestacije (izrada promotivnih broSura ,oglasavanje u tisku, na radiju,
vanjsko oglasavanje, online oglasSavanje,)
o Usluge zastitarske sluzbe
e Druge troskove neposredne organizacije manifestacije, a koje TZGO smatra opravdanim.
Napomena: u svim vrstama oglasavanja, osim na radiju, organizatori manifestacije moraju jasno
istaknuti logo TZGO.

2.3.2.1. NAZIV MANIFESTACIJE: Pannonian Challenge

TOP manifestacija od nacionalnog znac¢aja koja se odrZava na podrudju grada Osijeka
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Pannonian Challenge je popularno i prepoznatljivo medunarodno natjecanje u ekstremnim

sportovima te jedan od vodecih sportsko turistickih dogadaja grada Osijeka. Ve¢ viSe od dvadeset
godina, Pannonian Challenge stoji kao urbani festival koji privla¢i mlade iz cijeloga svijeta
zahvaljujuéi svojoj jedinstvenoj mjeSavini sportskih natjecanja i zabavnih aktivnosti. Ovaj festival,
koji ukljucuje koncerte, radionice, izlozbe fotografija i mnoge druge sadrzaje, ujedno je i nositelj
Pecata grada Osijeka, potvrdujuéi svoj status kao istaknutog gradskog brenda. Osim toga, priznan je
1 za svoj doprinos razvoju volonterizma kroz posljednjih deset godina, odrazavajuci duh zajednice
angazmanom mladih ljudi. Tijekom odrzavanja, Pannonian Challenge nudi bogat program koji
obuhvacéa sportska natjecanja te raznovrsne zabavne aktivnosti, ¢ime se osigurava nezaboravno
iskustvo za sve posjetitelje. Tijekom 2024. godine sportski i natjecateljski dio manifestacije odvio
se, kao i uvijek, na lijevoj obali Drave na skate parku.

Ukupni iznos sufinanciranja odobren putem Javnog poziva iznosio je 15.000,00 EUR i odnosio se
na troskove organizacije i provedbe koji se sufinanciraju sukladno parametrima objavljenim u
Javnom pozivu za iskaz interesa za sufinanciranje manifestacija u 2024. godini.

Ostvaren cilj aktivnosti:
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Pannonian Challenge je dogadaj koji istiCe urbanost i kulturu Osijeka, promicu¢i zdravlje kroz
fizicku aktivnost i aktivno sudjelovanje u zajednici, snazno poticuci volontiranje. Stavlja Osijek na
mapu Europe kao centar sportskih i urbanih aktivnosti, pruzajuci posjetiteljima jedinstven dozivljaj
grada. Organizacija ovog dogadaja ukljucuje suradnju s lokalnom upravom, turistickim sektorom,
prijevoznicima i ugostiteljima, te aktivno radi na promociji sporta i urbane kulture. Osim toga, kroz
partnerstva s turistickim dionicima, Pannonian Challenge doprinosi turistickom razvoju i
obogacivanju ponude Osijeka, jaajuc¢i vezu sa Sirom zajednicom.

Nositelj aktivnosti i partneri: Udruga Pannonian - Grad Osijek, Osje¢ko-baranjska zupanija,
Sredis$nji Drzavni ured za sport, Hrvatska turisticka zajednica, Turisticka zajednica grada Osijeka,
Zajednica Sportskih udruga grada Osijeka i TZ grada Osijeka

Realizacija: 15.000,00 EUR

2.3.2.2.NAZIV MANIFESTACIJE: Dobro World Cup Osijek
TOP manifestacija od nacionalnog znacaja koja se odrZava na podrucju grada Osijeka
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
DOBRO World Cup Osijek, kao medunarodni sportski dogadaj, svake godine privlaci elitne sportase
te nudi gledateljima priliku da uzivaju u izvanrednim sportskim izvedbama. Manifestacija je poznata
po okupljanju velikog broja natjecatelja, ¢iji se vrhunski nastupi prenose na nacionalnoj televiziji i
dostupni su globalno u vise od 500 milijuna domacinstava. Ovim dogadajem, Osijek se dodatno
promovira na medunarodnoj sceni kao ugledan domacin, isti¢uci se kao centar vrhunskog sporta.
Ukupni iznos sufinanciranja odobren putem Javnog poziva iznosio je 15.000,00 EUR i odnosio se
na troskove organizacije i provedbe koji se sufinanciraju sukladno parametrima objavljenim u
Javnom pozivu za iskaz interesa za sufinanciranje manifestacija u 2024. godini.
Ostvareni cilj aktivnosti:
Primarni cilj je poticanje svijesti o vaznosti aktivnog Zivota i rekreacijskog bavljenja sportom medu

svim starosnim skupinama, u skladu s marketinskim strategijama. Takoder, teZi se promociji Osijeka
kao grada koji njeguje sport, posebno gimnastiku, istiCu¢i njegovu ulogu u razvoju zdravog nacina
Zivota.

Nositelji aktivnosti i partneri: GWCA d.0.0. - Grad Osijek, Turisti¢ka zajednica grada Osijeka,
Ministarstvo Turizma i Sporta, Hrvatska turisticka zajednica

Realizacija: 15.000,00 EUR

2.3.2.3.NAZIV MANIFESTACIJE: Osjecki Ferivi polumaraton

TOP manifestacija od nacionalnog znacaja koja se odrZava na podrudju grada Osijeka
Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Ferivi polumaraton u Osijeku izdvaja se kao jedan od najistaknutijih dogadanja u gradu, privlaci
brojne sudionike svake godine. Veliki broj sudionika manifestacije smjestaj potrazi upravo u Osijeku.
Trka zapoc€inje na centralnom trgu Ante Starevica, protezuci se kroz cijeli grad. Privlaci trkace iz
cijele regije, bez obzira na dob, obuhvacajué¢i Gradansku utrku, djecje utrke, te popratni glazbeni
program s preko 30 izvodacéa koji doprinose kulturnom i zabavnom duhu duz staze. Osjecki Ferivi
polumaraton prepoznat je kao atraktivna manifestacija koja nudi potencijal za obogacivanje turisticke

ponude i produljenje boravka gostiju, zahvaljuju¢i svojoj Sirokoj sportskoj, kulturnoj, zabavnoj i
turisti¢koj ponudi te izuzetnoj organizaciji. Manifestacija takoder djeluje kao jedinstvena razglednica
grada.
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Ukupni iznos sufinanciranja odobren putem Javnog poziva i Rebalansa iznosio je 8.000,00 EUR i
odnosio se na troskove organizacije i provedbe koji se sufinanciraju sukladno parametrima
objavljenim u Javnom pozivu za iskaz interesa za sufinanciranje manifestacija u 2024. godini.
Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj manifestacije je poticanje gradana na bavljenje sportom, promoviranje grada Osijeka kao
regionalnog centra kulture i sporta. Kao jedinstveni spoj kulture, sporta i zabave atraktivan je velikom
broju posjetitelja i stanovnika grada Osijeka.

Nositelji aktivnosti i partneri: Maraton klub Hrvatski sokol Osijek , TZ grada Osijeka, Grad Osijek
i ostali partneri i sponzori

Realizacija: 8.000,00 EUR

2.3.2.4.NAZIV MANIFESTACIJE: Osijek Craft Beer Festival

Manifestacija od regionalnog i lokalnog znac¢aja na podrucju grada Osijeka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Osijek Craft Beer festival prepoznatljiv je osjecki uli¢ni festival lokalnog i regionalnog craft piva iz
drugih zemalja. Uz promociju znacaj se daje i ukljucenju kulturno zabavnih programa s edukativnim
sadrzajem upoznavanja proizvodnje piva i ocjenjivanja piva. Iz godine u godinu manifestacija biljezi
trend rasta i razvoja, te postaje jedna od znacajnih turistickih gastronomskih manifestacija u gradu.
Tijekom 2024. godine osjecki je Craft Beer festival odrzan u svibnju u Sun¢anoj ulici.

Ukupni iznos sufinanciranja odobren putem Javnog poziva i Rebalansa iznosio je 3.000,00 EUR i
odnosio se na troskove organizacije i provedbe koji se sufinanciraju sukladno parametrima
objavljenim u Javnom pozivu za iskaz interesa za sufinanciranje manifestacija u 2024. godini.
Ostvaren cilj aktivnosti:

Manifestacija nudi jedinstveni dozivljaj destinacije koja se pozicionira i kao grad zanimljive
gastronomske scene i grad s dugom povijeS¢u pivarstva. Manifestacija je jedinstvena za grad Osijek

jer promovira kulturu craft proizvodnje i potice razvoj manjih pivovara.
Nositelji aktivnosti i partneri: Gajba j.d.o.o., TZ grada Osijeka, OBZ
Realizacija: 3.000,00 EUR

2.3.2.5.NAZIV MANIFESTACIJE: EPSO
Manifestacija od regionalnog i lokalnog zna¢aja na podrucju grada Osijeka
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Europsko prvenstvo u streljaStvu vazno je i priznato natjecanje iz kalendara Europske i Svjetske
streljacke federacije §to potvrduje Cinjenica da je ovo natjecanje bilo posljednje iz kvote za odlazak
na Olimpijske igre u Parizu 2024. godine. Natjecanje je privuklo veliki broj sportasa iz raznih zemalja
koji su se natjecali u 58 disciplina na prostoru streljane Pampas.
Ukupni iznos sufinanciranja odobren putem Javnog poziva i Rebalansa iznosio je 10.000,00 EUR i
odnosio se na troSkove organizacije i provedbe koji se sufinanciraju sukladno parametrima
objavljenim u Javnom pozivu za iskaz interesa za sufinanciranje manifestacija u 2024. godini.
Ostvareni cilj aktivnosti:
Cilj natjecanja je promicati sport i sportski duh destinacije, ali i pozicionirati Osijek kao atraktivnu
destinacija za ovakav vid natjecanja koji generira veliki broj noéenja i zna¢ajnu vanpansionsku

potrosnju.
Nositelj aktivnosti i partneri: GSD ,,Osijek 1784, Grad Osijek, OBZ, TZ grada Osijeka
Realizacija: 10.000,00 EUR
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2.3.2.6.NAZIV MANIFESTACIJE: Pannonian Rock Festival
Manifestacija od regionalnog i lokalnog znac¢aja na podrucju grada Osijeka
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Pannonian Rock Festival je nastao po uzoru na poznate europske festivale koji okupljaju brojne
obozavatelje ovakve glazbe. Kako u Hrvatskoj ne postoje open air festivali ovakvog tipa, u Osijeku
se po prvi puta organizirao heavy metal festival na kojem su tijekom tri dana nastupali brojni
internacionalni bendovi.
Ukupni iznos sufinanciranja odobren putem Javnog poziva i Rebalansa iznosio je 2.000,00 EUR i
odnosio se na troSkove organizacije i provedbe koji se sufinanciraju sukladno parametrima
objavljenim u Javnom pozivu za iskaz interesa za sufinanciranje manifestacija u 2024. godini.
Ostvareni cilj aktivnosti:
Cilj je promovirati raznoliku glazbu i pozicionirati je $to vise na lokalno trziste te raditi na
unaprijedenu glazbeno-umjetnicke scene.
Nositelj aktivnosti i partneri: Ministarstvo kulture i medija, Grad Osijek, TZ grada Osijeka i ostali
partneri i sponzori
Realizacija: 2.000,00 EUR

2.3.2.7.NAZIV MANIFESTACIJE: Premier Tennis Show
Manifestacije od regionalnog i lokalnog znacaja na podrucju grada Osijeka
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Grad Osijek ima stoljetnu tradiciju igranja tenisa te je prvi grad s tri javna gradska teniska terena za
gradane. Upravo zato tenis postaje jedan od prepoznatljivih sportova grada, a njegovoj promociji
pridonio je i Premier Tennis Show.
Ukupni iznos sufinanciranja odobren putem Javnog poziva i Rebalansa iznosio je 4.000,00 EUR i
odnosio se na troskove organizacije i provedbe koji se sufinanciraju sukladno parametrima
objavljenim u Javnom pozivu za iskaz interesa za sufinanciranje manifestacija u 2024. godini.
Ostvaren cilj aktivnosti:
Ovaj dogadaj predstavljao je odlicnu priliku za mlade osjeCke tenisace da sudjeluju na
profesionalnom turniru i prikupe bodove, a takoder je bio vazan za promociju sporta u regiji, osobito
u svjetlu toga §to je Osjecko-baranjska zupanija 2024. godine bila europska regija sporta.
Nositelji aktivnosti i partneri: Hrvatski teniski savez, Grad Osijek, TZ grada Osijeka, ostali partneri
i sponzori
Realizacija: 4.000,00 EUR

2.3.2.8.NAZIV MANIFESTACIJE: Urban Fest Osijek

Manifestacija od regionalnog i lokalnog znac¢aja na podrucju grada Osijeka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Urban Fest Osijek, poznat kao UFO, prepoznatljiva je lokalna i regionalna glazbena manifestacija s
alternativnim predznakom. Urban Fest Osijek 2024. obiljezio je svoju 21. godis$njicu spektakularnim
dogadajem koji se odrzao zadnji vikend u kolovozu u dvori$tu PPTF-a u Tvrdi. Festival je privukao
Sirok spektar zanrova, od modernih metal bendova do rocka, punka, indie, popa, hip-hopa, i trapa,

okupljajuci oko 30 izvodaca i umjetnika.

Ukupni iznos sufinanciranja odobren putem Javnog poziva i Rebalansa iznosio je 1.700,00 EUR i
odnosio se na troskove organizacije i provedbe koji se sufinanciraju sukladno parametrima
objavljenim u Javnom pozivu za iskaz interesa za sufinanciranje manifestacija u 2024. godini.
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Ostvaren cilj aktivnosti:

Manifestacije poput Urban Fest Osijeka promoviraju Osijek kao grad urbane i alternativne scene i
stavljaju naglasak na glazbenike koji nisu pod okriljem demografskih kuca i svojevrsna je platforma
koja pruza priliku mnogim mladim bendovima. Uz mlade bendove, publiku privlace i velika glazbena
imena (headlineri).

Nositelji aktivnosti i partneri: Digyz j.d.o.o.

Realizacija: 1.700,00 EUR

2.3.2.9.NAZIV MANIFESTACIJE: LegOS Jazz Festival

Manifestacija od regionalnog i lokalnog znac¢aja na podrucju grada Osijeka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

LegOs Jazz festival publici je omoguéi uzivanje u vrhunskim koncertima koji su se odvijali tijekom
tri dana, a ugostili su poznata imena jazz scene iz regije i svijeta. Uz koncerte, odrZzane su edukacije
1 Masteclass radionice na kojima je sudjelovalo vise od 100 polaznika zainteresiranih za ovaj oblik
glazbe.

Ukupni iznos sufinanciranja odobren putem Javnog poziva i Rebalansa iznosio je 1.500,00 EUR i
odnosio se na troskove organizacije i provedbe koji se sufinanciraju sukladno parametrima
objavljenim u Javnom pozivu za iskaz interesa za sufinanciranje manifestacija u 2024. godini.
Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj ovog projekta je razvoj i unaprijedenije jazz scene s ciljem edukacije mladih glazbenika i
sveukupne publike uz pridonosenju razvoja kulturne ponude grada

Nositelj aktivnosti i partneri: Osjecko-baranjska Zupanija, TZ grad Osijeka, Kulturni centar i ostali
partneri i sponzori

Realizacija: 1.500,00 EUR

2.3.1.10. NAZIV MANIFESTACIJE: Adriatic Challenge

Manifestacija od regionalnog i lokalnog zna¢aja na podrucju grada Osijeka
Detaljan i precizan opis destinacije:
Adriatic Challenge predstavlja turnir u konjickim sportovima na visokoj razini natjecateljskog duha,

s fokusom na disciplinu skakanja preko prepona. Na ovom dogadaju natjecu se istaknuti jahaci iz
cijele regije, a sluzi kao priprema za Svjetsko prvenstvo. Osijek ima vrhunski Hipodrom, jedan od
najboljih u ovom dijelu Europe, te je potreban napor i razvoj destinacije u smislu sportskih aktivnosti
i ponude kako bi se pozicionirao i u jahanju. ProSlogodisnje izdanje Adriatic Challengea (u 2024.)
okupilo je najbolje jahace i jahacice iz cijele Hrvatske, kao i iz susjednih zemalja, pruzajuci bogat
zabavni program za djecu.

Ukupni iznos sufinanciranja odobren putem Javnog poziva i Rebalansa iznosio je 2.000,00 EUR i
odnosio se na troSkove organizacije i provedbe koji se sufinanciraju sukladno parametrima
objavljenim u Javnom pozivu za iskaz interesa za sufinanciranje manifestacija u 2024. godini.
Ostvaren cilj aktivnosti:

Cilj manifestacije je razvoj Osijeka opcéenito kao sportske destinacije ali 1 destinacije konji¢kog

sporta, posebno discipline preskakanja prepona uz sudjelovanje vrhunskih jahaca Sire regije.
Nositelji aktivnosti i partneri: Konjicki klub Osijek, Grad Osijek, Osje¢ko-baranjska zupanija i TZ
grada Osijeka

Realizacija: 2.000,00 EUR
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2.3.1.11.NAZIV MANIFESTACIJE: Zemlja bez granica

Manifestacija od regionalnog i lokalnog znac¢aja na podrucju grada Osijeka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Festival "Zemlja bez granica"™ u 2024. godini obiljezio je 19. godi$njicu postojanja. Ovaj
medunarodni obiteljski festival, zamisljen kao platforma za generacijsko stvaralastvo i interkulturalni
dijalog, privukao je veliki broj sudionika svih generacija, koji su se ukljucili u preko 60 radionica i
desetak vecernjih dogadanja, ukljucujuci nastupe poznatih umjetnika i edukativne radionice.
Ukupni iznos sufinanciranja odobren putem Javnog poziva i Rebalansa iznosio je 3.500,00 EUR i
odnosio se na troSkove organizacije i provedbe Kkoji se sufinanciraju sukladno parametrima
objavljenim u Javnom pozivu za iskaz interesa za sufinanciranje manifestacija u 2024. godini.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Razvojem manifestacije cilj je stvoriti turisti¢ki proizvod kao program obiteljskog turizma i okupiti
velik broj zainteresiranih posjetitelja te reafirmirati ovu manifestaciju kao najvecu obiteljsku i djecju
manifestaciju u kontinentalnoj Hrvatskoj. Osim Djeéjeg festivala u Sibeniku, ne postoji destinacija
u Hrvatskoj s ovako inkluzivnim i zna¢ajnim programom za obitelji. Osijek ima priliku razvijati ovu
manifestaciju u svrhu promocije grada Osijeka kao grada po mjeri obitelji.

Nositelj aktivnosti i partneri: Udruga za rad s mladima Breza, OBZ, Kulturni centar Osijek, Grad
Osijek i TZ grada Osijeka

Realizacija: 3.500,00 EUR

2.3.1.12.NAZIV MANIFESTACIJE: Prvenstvo Hrvatske u gimnastici

Manifestacije od regionalnog i lokalnog znacaja na podrucju grada Osijeka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Prvenstvo Hrvatske u muskoj i Zenskoj sportskoj gimnastici znacajna je sportska manifestacija za
grad Osijek koja okuplja sve klubove muske i zenske sportske gimnastike u Hrvatskoj. Prvenstvo
Hrvatske u gimnastici u 2024. odrzano je u dvorani Gradski vrt, gdje su se natjecali gimnasticari i
gimnasticarke iz cijele Hrvatske u slobodnim i obaveznim programima. Dogadaj je bio uspjesan,
privukavsi stotine sudionika.

Ukupni iznos sufinanciranja odobren putem Javnog poziva i Rebalansa iznosio je 2.000,00 EUR i
odnosio se na troskove organizacije i provedbe koji se sufinanciraju sukladno parametrima
objavljenim u Javnom pozivu za iskaz interesa za sufinanciranje manifestacija u 2024. godini.

Ostvaren cilj aktivnosti:
Manifestacija je vazna za oCuvanje identitetske odrednice Osijeka kao mjesta profesionalnog i
vrhunskog sporta i sportasa.

Nositelj aktivnosti i partneri: Gimnasti¢ko drustvo Osijek — Zito, TZ grada Osijeka

Realizacija: 2.000,00 EUR

2.3.1.13.NAZIV MANIFESTACIJE: Moto susreti

Manifestacije od regionalnog i lokalnog znacaja na podruéju grada Osijeka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Motosusreti u Osijeku u 2024. godini odrZani su kao 23. izdanje ovog tradicionalnog okupljanja
ljubitelja motociklizma. Manifestacija se odrzala zadnji vikend u lipnju, donose¢i niz zanimljivih
dogadanja za sudionike i posjetitelje. Prvi dan, tradicionalno ukljucuje natjecanje moto klubova u
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kuhanju fisa, uz vecernji glazbeni program, a u subotu se organizira veliki defile kroz grad Osijek, te
zavrsni koncert.

Ukupni iznos sufinanciranja odobren putem Javhog poziva i Rebalansa Osijekom iznosio je
5.000,00 EUR i odnosio se na troskove organizacije i provedbe koji se sufinanciraju sukladno
parametrima objavljenim u Javhom pozivu za iskaz interesa za sufinanciranje manifestacija u 2024.
godini.

Ostvaren cilj aktivnosti:

Ovaj dogadaj je joS jednom potvrdio svoju popularnost medu motociklistickom zajednicom,
pruzaju¢i priliku za druzenje, zabavu i uzivanje u zajednickoj strasti prema motociklizmu.

Nositelji aktivnosti i partneri: Moto klub Osijek, Grad Osijek, OBZ, Op¢ina Bilje, TZ grada
Osijeka

Realizacija: 5.000,00 EUR

2.3.2.14. NAZIV MANIFESTACIJE: Street race

Manifestacije od regionalnog i lokalnog znacaja na podrucju grada Osijeka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Osijek Street Race show jedinstvena je manifestacija ekstremnog sporta na Sirem podruc¢ju grada
Osijeka koja iz godine u godinu pokazuje sve veci iskaz interesa sudionika i publike. U 2024. godini
manifestaciju su obiljezila dva znaCajna dogadaja. Prvi dogadaj, 31. po redu Osijek Street Race
Show, odrzan je krajem svibnja na Sportskom aerodromu Cepin. Drugi dogadaj, 32. jubilarni Osijek
Street Race Show, odrZan je u rujnu takoder na Sportskom aerodromu Cepin. Oba dogadaja privukla

su velik broj natjecatelja i posjetitelja, cime je Osijek postao centar ekstremnih sportskih dogadanja.
Ukupni iznos sufinanciranja odobren putem Javnog poziva i Rebalansa iznosio je 4.000,00 EUR i
odnosio se na troskove organizacije i provedbe koji se sufinanciraju sukladno parametrima
objavljenim u Javnom pozivu za iskaz interesa za sufinanciranje manifestacija u 2024. godini.
Ostvaren cilj aktivnosti:

Manifestacija nudi jedinstvenu vrstu zabave za ljubitelje automobila, utrka i opcenito ekstremnog
sporta.

Nositelji aktivnosti i partneri: Auto Klub Slavonija, TZGO i ostali partneri

Realizacija: 4.000,00 EUR

2.3.2.15. NAZIV MANIFESTACIJE: PRO 3X3

Manifestacija od regionalnog i lokalnog zna¢aja na podrucju grada Osijeka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Kosarkasko natjecanje PRO 3 na 3 realizirano je u sklopu programa I. Osjecke ljetne no¢i. Ovo se
natjecanje odvijalo dva dana tijekom kojih su brojni posjetitelji uzivali u gledanju kosarke na
glavnom osjeckom trgu. Kao dio natjecanja organizirana je i prikladna street eno-gastro ponuda.
Ukupni iznos sufinanciranja odobren putem Javnog poziva i Rebalansa iznosio je 3.513,39 EUR i
odnosio se na troskove organizacije i provedbe koji se sufinanciraju sukladno parametrima
objavljenim u Javnom pozivu za iskaz interesa za sufinanciranje manifestacija u 2023. godini.
Ostvaren cilj aktivnosti:

Cilj je manifestacije predstavljanje grada Osijeka kao ljetne destinacije, te promicanje kulture
tjelovjezbe i zdravog nacina zivota. Jedinstvenost manifestacije ocituje se u mogucnosti sudjelovanja
u sportskim aktivnostima upravo na glavnom trgu §to je popraceno i brojnim medijima.

Nositelji aktivnosti i partneri: Kosarkaski savez grada Osijeka, Grad Osijek i TZ grada Osijeka
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Realizacija: 3.513,390 EUR

2.3.2.16. NAZIV MANIFESTACIJE: Sunset Run 2024.
Manifestacija od regionalnog i lokalnog znac¢aja na podrudju grada Osijeka
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Sunset Run ljetna je manifestacija koja predstavlja utrke na tri duljine i drugi osjecki no¢ni
polumaraton. Start ove jedinstvene utrke je i u 2024. godini bio na omiljenom lokalnom kupalistu
Copacabana, a tréanje se odvijalo uz obalu rijeke Drave u drugoj polovici kolovoza. Tréanje se
odvijalo tradicionalno u suton, a manifestacija predstavlja svojevrsnu razglednicu grada.
Ukupni iznos sufinanciranja odobren putem Javnog poziva i Rebalansa iznosio je 1.500,00 EUR i
odnosio se na troSkove organizacije i provedbe koji se sufinanciraju sukladno parametrima
objavljenim u Javnom pozivu za iskaz interesa za sufinanciranje manifestacija u 2024. godini.
Ostvaren cilj aktivnosti:
Cilj je manifestacije predstavljanje grada Osijeka kao ljetne destinacije, te promicanje kulture
tielovjezbe i1 zdravog nacina zivota. Jedinstvenost manifestacije ocituje se u moguénosti

razgledavanja grada prilikom trcanja, te u vremenu odrzavanja — u suton.
Nositelji aktivnosti i partneri: Sportsko rekreacijski klub Run4Fun, Grad Osijek i TZ grada Osijeka
Realizacija: 1.500,00 EUR

2.3.2.20. TROSKOVI NEFINANCIJSKE POTPORE

Javnim pozivom za iskaz interesa za sufinanciranje manifestacija u 2024. godini predvidena su i
sredstva za nefinancijsku potporu manifestacijama. Tijekom 2024. nefinancijsku potporu ostvarile su
sljedece manifestacije:
Hrvatski stolnoteniski savez, Feelgood weekend, gOSba, Memorijalni turnir Josi§ Gasparac, Sajam
gramofonskih plo¢a, Panona organo, ReArt festival, OSCANS, Dani prvog hrvatkog piva, Plantida,
Dani filantropije, Hombre, Filmska runda

Ostvareni cilj aktivnosti:

Pokrivanjem navedenih nefinancijskih troskova, sukladno raspisanom natje¢aju, TZ grada Osijeka

pruzila je podrsku manjim zna¢ajnim manifestacijama na podrucju grada i blize okolice, s ciljem

obogacivanja turisti¢ke ponude u destinaciji.
Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO i prijavljeni organizatori
Realizacija: 10.225,88 EUR

2.3. TURISTICKA INFRASTRUKTURA

2.4.1. POTICANJE I POMAGANJE EKOLOSKE UDRUGE VODENICA

Provedene aktivnosti: U segmentu upravljanja turistickom infrastrukturom u suradnji s Gradom
Osijekom izdvaja se potpora projektu ,Mlinarev put“ — Vodenica na Dravi. Sukladno IPA
prekograni¢énom projektu “Mlinarev put Grad Osijek je kao nositelj projekta izradio repliku stare
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vodenice na rijeci Dravi. TZ grada Osijeka, sukladno potpisanom Sporazumu o upravljanju vodenicom,
potpisanim izmedu Grada Osijeka, Sportskih objekata d.o0.0. i TZGO sudjeluje u sufinanciranju dijela
troskova. Vodenica je zbog potreba renovacije trenutno zatvorena za posjetitelje.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Sufinanciranjem troskova poslovanja, TZ grada Osijeka pomaze postojanju i funkcioniranju jedinstvene
1 zanimljive turisticke infrastrukture na podrucju grada Osijeka.

Nositelj aktivnosti i partneri: Grad Osijek, Sportski objekti d.o.0. i TZGO
Realizacija: 6.636,00 EUR

2.4.2. POTICANJE | POMAGANJE STALNE IZLOZBE VODENOG SVIJETA

Provedene aktivnosti: Na inicijativu Grada Osijeka, gospodin Vladimir Filipovi¢, vlasnik privatne
zbirke §koljaka, puzeva, koralja, te fosilnih ostataka s dna Panonskog mora i predsjednik udruge ,,Gloria
Maris*, postavio je izlozbu ,,Vodeni svijet* te time obogatio turisticku ponudu grada i regije. Ova rijetka
zbirka predstavlja potencijal turistickog razvoja i suradnje s obrazovnim institucijama. TZ grada
Osijeka snosi dio troskova poslovanja.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Sufinanciranjem troSkova poslovanja, TZ grada Osijeka pomaze postojanju i funkcioniranju jedinstvene
i zanimljive turisticke infrastrukture na podrucju grada Osijeka.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO i Grad Osijek
Realizacija: 6.635,16 EUR

2.4.3. SMEDA SIGNALIZACIJA

Provedene aktivnosti: Postavljanje smede signalizacije spada u redovne zadac¢e TZ grada Osijeka.
Tijekom 2024. godine postavljeno je nekoliko tabli: Turisti¢ki prometni znak E.G Autobusni kolodvor
u dva smjera, oznaka za Teniske terene, Akademiju za umjetnost i kulturu, te su izvrSeni popravci
razlicite hotelske turisticke signalizacije.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Financiranjem troskova postavljanja i zamjene smede signalizacije vodi se racuna da turisti i posjetitelji
budu informirani te da im se olaksa kretanje gradom uz laksi pronalazak svih lokacija koje su
obuhvacene turistiCkom signalizacijom .

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO i Sighum d.o.0.
Realizacija: 1.878,75 EUR

2.4.4. NABAVA NOVE I ODRZAVANJE POSTOJECE OPREME

Provedene aktivnosti: Sukladno potpisanom Ugovoru o najmu sajamske opreme izmedu TZ grada
Osijeka i Studentskog inkubatora Osijek — inkubator za mlade (skrac¢eno SIOS), TZGO upravlja s 14
sajamskih Standova i 12 sajamskih kucica izradenih za potrebe projekta ,,A.C.T.I.V.E. Activity and
Creativity Through Ideas and Ventures = Employment®. Kucice i Standovi su se koristili za organizaciju
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g
vlastitih manifestacija, ali i kao dio nefinancijske potpore ostalim manifestacijama koje su se javile na
Javni poziv za sufinanciranje manifestacija..

Ostvareni cilj aktivnosti:
Ustupanjem sajamske opreme TZ grada pruza logisticku potporu razli¢itim manifestacijama s ciljem
kreiranja i provodenja $to atraktivnijeg turistickog sadrzaja u gradu.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO
Realizacija: 2.389,01 EUR

2.4.5. TROSKOVI ADAPTACIJE UREDA U CENTRU ZA POSJETITELJE

Provedene aktivnosti: Tijekom 2024. godine otvoren je i ured na adresi Ul. cara Hadrijana 2 u Osijeku.
Budu¢i da prostor u kojem je smjesten novi ured TZ grada Osijeka nije bio primjeren za uredsko
poslovanje uz prethodnu suglasnost Grada Osijeka izvedene su manje gradevinske preinake u vidu
spustanja stropa, pregradivanja prostora te postavljanje dodatne rasvjete. Dio ureda je opremljen
postoje¢im(starim) namjestajem dok se za drugi dio ureda nabavio novi namjesta;.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Uredenjem ovog prostora osposobljene su dvije prostorije za funkcionalno poslovanje TZ grada
Osijeka.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO

Realizacija: 8.060,08 EUR

2.5. PODRSKA TURISTICKOJ INDUSTRIJI

Provedene aktivnosti: TZ grada Osijeka tijekom 2024. godine podrzavala je turistiCko-animacijske
programe u vidu sufinanciranja turistickih vodica na nacin da su sufinancirane tematske turisticke ture
i vodenja u svrhu obogacivanja turisticke ponude grada, ali i okolice. Tematska turisticka vodenja
organizirana su kao nefinancijski vid podrSke i prosirenja ponude razli¢itim manifestacijama, kao
podrska ERASMUS programima i razli¢itim konferencijama te kao animacija i ulaganje u informiranost
lokalnog stanovnistva koje predstavlja najbolje i najvjerodostojnije ambasadore svake destinacije.

Neke od organiziranih tematskih turistickih vodenja su:

o povodom Medunarodnog dana turisti¢kih vodi¢a

o povodom organizacije OSCONa, medunarodnog kongresa mladih lje¢nika

o usklopu odrzavanja festivala cvijeca

o povodom tecaja ,,Hitna stanja u oftamologiji“ u organizaciji Klinike za o¢ne bolesti
o povodom Skupa sveuciliSnih profesora Filozofskog fakulteta Osijek

o povodom posjeta gradova prijatelja gradu Osijeku tijekom Osjeckog ljeta kulture

o povodom konferencije CROMSIC Medicinskog fakulteta Osijek

o povodom posjeta stranih nomada

o povodom dana Cetvrti Tvrda

o povodom obiljezavanja svjetskog dana turizma, storrytelling tura
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o povodom studentske razmjene ESN Udruge studenata medicine

o povodom organiziranja mirotvorne Skole Centra za mir i nenasilje

o povodom organiziranja nacionalne biciklisticke konferencije

o povodom provodenja medunarodnog projekta Osjecke trznice

o povodom medunarodne konferencije iz prava trziSnog natjecanja Pravnog fakulteta
Osijek

o povodom Erassmus + projekta srednje skole Valpovo

o povodom odrzavanja tjedna Filantropije

o kao dio aktivnosti vezanih za Advent u Osijeku

Ostvareni cilj aktivnosti: Besplatnim turistickim vodenjima TZ grada Osijeka doprinosi edukaciji
lokalnog stanovniStva i gostiju, ali i poti¢e kreiranje posebnih, tematskih vodenja koje osmisljavaju
sami vodici.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO, Osjecki turisti¢ki vodici

Realizacija: 2.056,63 EUR

3. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE

3.2.  OGLASAVANJE DESTINACIJSKOG BRENDA, TURISTICKE PONUDE I
PROIZVODA

Provedene aktivnosti:

Oglasavanje destinacijskog brenda, turisti¢ke ponude i proizvoda u 2024. godini osim promocije kroz
pojedinaéne projekte (Osijek Wine and Walk, Osijek Gourmet, Stratesko partnerstvo sa ZLO i TZOBZ,
promocije pojedina¢nih manifestacija: OLJN i Advent) obuhvatilo je i objave raznih manifestacija u
posebnom prilogu Gastro & Wine ¢asopisa Nacional, kao i promociju destinacije kroz projekte Hanza
Medije — Magazin Like!, Telegram, Tip Travel, Media 24 i dr.

TZGO sudjelovala je u kreiranju promotivnih ¢lanaka o Osijeku za portale Telegram i Vecernji list.

U suradnji s TuristicCkom zajednicom Osjecko-baranjske zupanije sudjelovali smo u kampanji Via
Slavonija, Via Baranja. U sklopu ovog dijela provodi se i sufinanciranje facebook profila HOP on
Osijek/Pecs ¢iju analizu donosimo u prilogu.
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HOP on Osijek / Pécs
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Ostvareni cilj aktivnosti:

Provedenim kampanjama postigli su se glavni ciljevi, veliki doseg i brend prepoznatljivost.
Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO, TZOBZ

Realizacija: 34.169,91 EUR

3.4. MARKETINSKE I POSLOVNE SURADNJE

Provedene aktivnosti:

Osijek je primarno auto destinacija, ali posljednjih je godina po prvi puta, osim ve¢ postoje¢ih domacih
aviolinija, povezan i s gradom Minhenom i Londonom. Turisticka zajednica grada Osijeka od 2023.
godine kroz Stratesko partnerstvo Zracne luke Osijek i TZ Osjecko-baranjske zupanije ravnopravno
sudjeluje u promociji destinacije i turistickih proizvoda na podrucju pokrajine Bavarske (SR
Njemacka). StrateSkim partnerstvom postignuta je promocija i vidljivost kroz objave promo ¢lanaka i
banera u specijaliziranom ¢asopisu Croatia Airlines-a ,,Putni ¢asopis Croatia“, na potvrdama o kupnji
zrakoplovnih karata, oglasavanje na kartama, na video ekranima u zrakoplovima, na pretincima za
rucnu prtljagu, u news letterima i dr.
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OSIUEK

Proljece u Osijeku,
Pt u neotkriveno

|
Any plans forthe weekend?

Visit Dsijek

Ostvareni cilj aktivnosti:
Provedenim aktivnostima uspje$no je odradena promocija destinacije i turistickih proizvoda na
podrucju pokrajine Bavarske (SR Njemacka) i grada Londona.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO, TZOBZ, ZLO, CA
Realizacija: 299.400,00 EUR

3.5,  SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE | POSLOVNE RADIONICE

Provedene aktivnosti:
Na najve¢em Medunarodnom turistickom sajmu F.RE.E u Munchenu, uz Hrvatsku turisticku zajednicu
i 25 hrvatskih suizlaga¢a a u sklopu klastera Slavonija, svoju ponudu predstavila je 1 Turisticka
zajednica grada Osijeka. Bila je ovo izvrsna prilika prezentirati destinaciju ali i obaviti radne sastanke
s drugim turistickim dionicama i kolegama iz sustava. MozZemo izdvojiti sastanke s ¢elnikom ID Riva
Tours u Munchenu g. Selimirom Ognjenovicem te gospodom Nerom Mili¢i¢ voditeljicom ispostave
Hrvatske turisticke zajednice u Munchenu.

WY L T ) B -
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Na najveéem austrijskom sajmu za odmor, putovanja i opustanje ,,Ferien Messe Wien“ u Becu, uz
Hrvatsku turisticku zajednicu i druge hrvatske suizlagace a u sklopu klastera Slavonija, svoju ponudu
predstavila je i Turisticka zajednica grada Osijeka.

Sajam se odrzao od 14.-17. ozujka, a raznoliku ponudu vise od 450 izlagaca tijekom Cetiri dana posjetilo
je vise od 70.000 posjetitelja. Bila je ovo izvrsna prilika prezentirati destinaciju ali i obaviti radne
sastanke s drugim turistickim dionicama i kolegama iz sustava. MoZemo izdvojiti sastanke s
gospodinom Branimirom Tonc¢ini¢em voditeljem ispostave Hrvatske turisticke zajednice u Becu te
direktorom TV Wien gospodinom Zoranom Cindri¢em.

b k= 3
S ! |
»
i |
% ) 3

i
Osim ova dva znacajna ino sajma TZ grada Osijeka sudjelovala je i na prezentaciji 100 vodocih
restorana Hrvatske u organizaciji Gastronaut.hr.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj sudjelovanja na sajmovima je prezentacija i promocija turistickih proizvoda i destinacije grada
Osijeka.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO

Realizacija: 3.810,97 EUR

3.6. SURADNJA S ORGANIZATORIMA PUTOVANJA

Provedene aktivnosti:

TZ grada Osijeka tijekom 2024. godine nije ostvarila troSkove po ovoj stavci.
Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj ove aktivnosti bila bi podrska u promociji destinacije

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO, TZOBZ

Realizacija: 0,00 EUR

3.7.  KREAIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA
Provedene aktivnosti:
Vodecdi se postoje¢im strateskim dokumentima:

o  Strateski marketinski plan turizma za Slavoniju s planom brendiranja za razdoblje od 2019.
do 2025. godine
e  Strateski marketinski plan za Osjecko-baranjsku Zupaniju od 2019.-2025.
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Posjeti Osijek
‘

Tijekom 2024. godine radilo se na pripremi novih tiskovina, a ostvari troskovi su troskovi izrade oglasa
i promocije. Kako bi posjetiteljima omogudili laksi pristup informacijama, odnosno pristupu novim i
zanimljivim promo materijalima koji omogucuju obilazenje nove neistraZzene ture grada Osijeka u 2024
godini se radilo na pripremi novih tiskanih materijala iz kojih je nastala dvojezi¢na broSura Tragom
britanske krune.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj ove aktivnosti bila je priprema materijala za promociju destinacije.
Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO, TZOBZ

Realizacija: 1.987,00 EUR

3.8. INTERNETSKE STRANICE - DIGITALNA PRISUTNOST

Provedene aktivnosti:

TZ grada Osijeka tijekom 2024. godine nastavila je upravljati sadrZzajem na postojecoj web stranici
www.tzosijek.hr kao i do sada. Nastavljeno je vodenje sluzbenog profila Turisticke zajednice grada
Osijeka na Instagram i Facebook drustvenim mrezama, a kreirani sadrzaj nastao je u suradnji s vanjskim
suradnicima i pruzateljima usluge.

Ostvareni cilj aktivnosti: Pravovremeno i sadrzajno informiranje pratitelja razli¢itih kanala i
komuniciranje destinacijske ponude.

Facebook i Instagram profili — analiza

profili 1TZGO

Pregled rada od 1.1.2024. do 31122024, -
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Facebook & 1G

VISIT OSIJEK

e Analiza rezultata u periodu od 1.1.2024. do
31.12.2024 u odnosu ha isto razdoblje
prethodne godine (1.1.2023. do 31.12.2023.).

« Prikaz koristi paramete dostupne na Meta
Business Suite stranici Visit Osijek profila.

Drgied B Cissag @ I— @ slasan B Vomirista viwws @ St nbar e

2.424.979 5073 s, +won 2174 U8, ¢ ous 750 « mes 45,110

Pregled

» U 2024. godini, ukupan doseg (reach) objava O Tap contant formats PEP——
iznosio je 507.3 tis.. sto je porast za 181,1%. e s I r—————

» Visoku stopu rasta biljezi i broj interakcija W el 20 ik S92 LTS . L e L 51 24 ey
(content interactions) koji je porastao za L e— v —()
127,5% (ukupno 45,1 tis interakcijal. :_ i | ——— S— )

s U 2024. biljezimo i znacajan rast u pregledima T : — 52559 —— it
videa duljim od 3 sekunde, cak preko 800%. -. . — 12055 e

* MNajvise interakcija potaknule su fotografije, a -*.; — 1511 — 11
zatim reel sadrzaj, dok su na trecem mjestu ..‘_ — - s
bile pri¢e (stories). v Hprys - s

+ Majveci doseg ostvarile su galerije fotografija & toses i

(multi photo kategorija).
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a:m“ s e s |zmedu 112024 | 31.12.2024. broj pratitelja porastao
[e— _ je za 1,423 Dana 28.1.2024. profil je brojao 14.978
54.978 pratitelja.
s ki = Pratitelji su i dalje najvecim dijelom Zene (70,6%).
= Trecina pratitelja su iz Osijeka (35,3%), a zatim it
Zagreba (10.9%), Slavonskog Broda (5,5%), Splita
(1.8%) i Cepina (1,6%). Prevladava, dakle, publika iz
) - . . . - — Hrvatske (88,1%), a potom iz Njemacke (4.3%), Srbije
o N e . (1.5%). Bosne i Hercegovine (1,.4%) te Austrije (0,9%).
kb \..,.:;.“. = Najbrojnija skupina su milenijalci (35-44 g.) kojih je
- - 31,7%, a potom u gotovo jednakoj mjeri i dobne
skupine izmedu 45-54 godina (23,2%) | 25-34 godina
{mladi milenijalci i stariji gen Z) kojih je 21,5%.

NOVA

@ o
o ADVENT PROMENADA

W What 2 weekond. - IV
#OobreZalieOsiek Grad Osie_ |

gt

Lajkova: 1839
Interakcija: 1042
Doseg: 135355
Promovirano: Ne
Objavljeno: 112.2024.

Lajkova; 1378
Interakcija: 1617
Doseq: 39.523
Promovirano: Ne
Objavljeno: 26.10.2024.

BAKLJE NA
MOSTU

Lajkova: 1282
Interakciya 1420
Doseg: 10,009
Promovirano: Ne
Objavijenc: 28.6.2024.

ZIVOT UZ RIJEKU

Lajkova: 1570
Interakcija: 1676
Doseq: 34.203
Promovirano: Ne
Objavljeno:17.3.2024.

ADVENT
DARIVANIJE 3

Lajkova: 1148
Interakcija 1273
Doseg. 46.130
Promovirano: Da
Objavijenc: 23.122024.

Napemeea. Bu) intorakdja
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Visht Oagek 1/
D
o

Ovog Adventa polaljte dabre 2oe iz
Osijeket i~ 033017, do 3. Prikati vide

ADVENT NAJAVA

Lajkova: 710
Interakcija: 774
Doseg: 151.320
Promovirano: Da
Objavijeno: 811.2024.

ADVENT DRON

Lajkova: 894
Interakcija: 6g4
Doseg: 46.121
Promovirano: Da
Objavijeno: 1012 2024.

Naporena Brojinterak ol chiutue lajove baskeiol b sativan

o

bizs

Kamentan | beoj cRalEnE i
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ADVENT
DARIVANJE 1

Lajkova: 682
Interakcija: 785
Doseg: 31.352
Promovirano: Da
Objavijeno: 0122024

ADVENT

§ OTVORENJE

Lajkova: 550
Interakcia; 611
Doseq: 25.084
Promovirano: Ne
Objavlijeno: 1.12.2024.

ADVENT
DARIVANIE 2

Lagkova: 558
Interakcija: 715
Doseqg: 18.921
Promovirano: Da
Objavljeno: 16.12.2024.

Lajkovi, doseg i promocija objava

« Tiiekom 2024. najvedi doseg ostvarile su objave vezane za Advent u Osijeku. od kojih je vecina bila
promovirana (boostana). Ipak, na drugom mjestu po broju dosegnutih korisnika nasla se objava koja nije
promovirana: fotografija Adventa iz zraka nakon otvorenja ("What a weekend”). Ovo pokazuje neupitnu
popularnost adventskog sadrzaja ¢ak | bez promoviranja, a doti¢na je objava ujedno i najlajkanija cbjava

tijekom 2024. godine na Facebook profilu VisitOsijek.

« Top 5 objava koje su imale najvedi doseg uglavhom su bile vezane za promovirane objave tijekom
Adventa, no istih 5 objava nisu nuzno | najlajkanije. Osim vec spomenute adventske slike dronom koja je
na prvom mjestu, medu top 5 najlajkanijih cbjava nasle su se ¢ak 3 objave vezane za promenadu i Zivot
uz rijeku. Tako je na drugom mjestu lifestyle reel Setnje promenadom, na trecem reel o dovrsetku novog
dijela promenade, a na ¢etvrtom reel paljenja bakli na pjesaékom maostu.
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Pregled sedieas

« Instagram profil Visit Osijek tijekom 2024. dobio je 1,110
novih pratitelja, a oduzimanjem broja prestanka
pracenja kojih je bilo 307, dolazimo do podatka da je u

2024. profil porastao za 803 nova pratitelja.
« Biljezimo porast u broju interakcija sa sadrzajem

(klikowi, lajkovi, komentari) premda nemao precizne

podatke za prvu polovicu godine, kao | porast u Content intaraction & e | e g
posjetu profilu za 83.1%. 17,1 tis. 19 tis: v min
e Biljezimo i znacajan porast u dosegu objava (broj Ljudi

kaji je vidio objavu) od cak 420%. -

« Medu pratiteljima previadavaju dobne
skupine izmedu 251 34 god. (32.1%) te 35
44 god. (31.9%).

« Vecina pratitelja su iz Hrvatske (78,3%), iz

Osijeka (26,6%) | Zagreba (24.9%).

Osim Osijeka i Zagreba. profil prate i judi iz

Wocedl grmdaw!

g okolice Osijeka, a 1% pratitelja je iz Rijeke.

g « Sto se tice stranih drzava, prednjaci

:: Njemacka (4.2%), a zatim drzave iz

o okruzenja (BiH 1.8%, Srbija 1.8% te Madarska

- e — 1%). Nakon Austrije (1%), slijede Sjedinjene

:L :m Americke Drzave (g.9%), a zanimljivo je i da
je vise pratitelja iz Australije i UK-a nego i iz
Slovenije.
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Dobre zetje iz Osijeka

URBAN & 4
(COLLAB)

Lajkova: 1231
ano. Da

avljeno: 22.5.2024.

avio: Visit Osijek. collab
prihvatio Urban & 4

SNOWY OSIJEK
(COLLAB)

Lajkova: 1209
Promovirano: Ne
Objavleno: 18.1.2024.
Objavio: HTZ, TZ prihvatio
collab

ADVENT
DARIVANJE 1l
(COLLAB)

Lajkova: 739
Promovirano: Da
Objavlieno: 23.12.2024.
Objavio: Visit Osjjek.
Selectboxhrvatska 1 OTE
prihvatili collab

ADVENT
DARIVANIJE |
(COLLAB)

Lajkova: 719
Promovirano: Da
Objavljeno: 9122024
Objavio: Visit O
Selectboxhrvatska
pribvalili collab

aQTE

Posjeti Osijek

PANDUR
(COLLAB)

Lajkova 096
Promovirano: Ne
Objavijeno: 20.5.2024.
Objavio: Visit Osijek, HTZ
prihvatio collab

ADVENT (COLLAB)

Lajkova: 774

Doseg: 9,502
Promaovirane: Da
Objavijeno: 5122024
Objavio: Visit Osijek. HTZ
prihvatio collab

ADVENT (COLLAB)

Lajkova: 851
Pro irano: Da
Objavijeno: 12.2024.
Objavio: Visit Osijek, HTZ
prihvatio collab

ADVENT HRANA

Lajkova 490

Doseg: 6.624

Promovirano: Da

Objavijenc: 25.0.2024.
Objavio: Visit Slavonija
Baranja, Letu Stuke prihvatili
collab

WINE & WALK
NAJAVA

Lajkova 478

eno: 17.10.2024
Objavio: Svjetski putnik,
prifvatili smo collab

ADVENT

Lajkova: 454

Ooseq: 9,098

Promovirano: Da (19.99 eur)
Objavijenc: 18.6.2024.
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Komentari

+ Najveci broj reakcija ocekivano su dobile objave u kolaboraciji s drugim
profilima. Kombinacija pratitelja rezultirala je vecim brojem reakcija na takvim
videima, a velik utjecaj imalo je i boostanje (promocija) objava.

* Primjetan je pojacan interes za sadrzaj vezan za najavu odredenih dogadanja u
gradu, pogotovo u reel obliku - poput najave Urbanovog koncerta ili najave
Wine & Walk-a uz pandura.

Ostalo

Tijekom 2024. godine radilo se i na popunjavanju sadrzajem sluzbenog YouTube profila TZ-a
(@visitosijek4098). Profil ima 85 pretplatnika i 30 videozapisa od kojih je dobar dio objavljen u 2023.
i 2024. goidni. Najpopularniji videozapis na profilu i dalje je ,,Posjeti Osijek/VisitOsijek* s 18 tisuca
pregleda.

Nadalje, Turisticka zajednica odrzava i svoju sluzbenu web stranicu koja je najvise posjeta u 2024.
godini ostvarila tijekom prosinca, vezano za informiranje u vezi Adventa u Osijeku.

U proljece 2024. godine otvoren je Tik Tok kanal VisitOsijek ¢iju analizu donosimo u produzetku.

Pozitivni pokazatelji mogu biti poticaj za nastavak kreiranja sadrzaja informativnog, inspirativnog i
drugog karaktera. Potrebno je daljnje reanimiranje YouTube profila s kojega video sadrzaj treba dijeliti
dalje. Drustvene mreze trebaju se jo§ viSe orijentirati na reels i video sadrzaj, a web stranica i dalje
koristiti za informiranje o nadolaze¢im dogadajima i korisnim informacijama za turiste.
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TIKTOK 1ZVIESCE ZA 2024.

.

Ukupni rezultati

< Analytics
TikTok profil aktivan je od 22. 5. 2024. godine te je Sl
objavljeno 53 foto/video sadrzaja. T i HRew
o g
Novi pratitelji: 1,538 P;m_s | oeuems
989K 7615
Pregledi: 989,000 i e
Ukupan broj pregleda sadrzaja, od Segaje 82.6% A 3,503
pregleda doslo od For You stranice (preporuka shares —
korisnicima od strane algoritma). i i
Interakcije: 63,117 ' | , ‘
Ukupan broj lajkova, komentara, dijeljenja, Lo | | |l |
spremanja i odlazaka na profil. A e LAl
Your top posts © < Video analysis

Most views Most new viewers Most likes
- - v eece . .
Najuspjesniji videi Sl

% gradu? ¢z #Bocconcino #osijek..
98836 views in the last 365 days

Posted on Sep 29, 2024, 50080
Posted on Sep 29, 2024

. . P N 1 @ -] » L
Medu top 5 videa s najvecim brojem pregleda, Bolji od Talijanal _ Probali smo et | S F L NS e 0
. . . izzu “Crostino” @Pizzeria Nov... ¥ ‘
tri su bila tematski vezana uz hranu. 2 | (oo e B
views in the last 365 days Overview Viewurs Engagement
Posted on Aug 19, 2024
SluZbeno je otvorena najduza "I((e‘v mje!nrncsu "
o e FeEse Ty sgpmrs o promenada u Evropi! (@ Tko...
2.Pobjednicka pizza Novog Saloona 3 02646 views i the last 365 days i —
3.Sluzbeno otvorenje nove Setnice Posted on Oct 26, 2024 98863 222h:15m:19s
4,.Gastro ponuda na osjeckom Adventu Kobasica ili street sarma? Kurto$ )
ili germknedla? Pisite nam $to... decage watch time Watehed full video
S5.0L1ILI trend na Adventu % 74839 views in the last 365 days 8.0s 996%
Posted onDec 7, 2024
- New tollowers
#% Koijijetvoj? \iy &1 138
- #dob ljcosijek #adver ij
% 67763 views in the last 365 days
Posted on Dec 23; 2024 1
———————— ‘\
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Follower insights

Croatia

Content Vi

Germany
.

Other
=

Bosnia and Berzegoving
I

Austria

¥

Posjeti Osijek
‘.

e ‘ far Zajednica
wers  Followers LI iewers  Followers LI
Foll insigh . . . :
. i = Trenutni presjek zajednice prema spolu: 35 %
coalons h(‘:l_ " ;s Z o
musSkaracai 65 % Zena.
$0.4%2 18 -24 34.3%
=]
— 5534 347% = Najveci broj pratitelja dolazi iz dobnih skupina 18-
E2% 35 - a4 2% 241 25-34 godine, koje zajedno ¢ine 69 % publike.
I
i 45 - 54 104%
- T _ = Zajednica je najaktivnija u veéernjim satima, s
55+ 34%
. vrhuncem pregleda u 21 sat.
|\|UO|LC|J anuviivou 1 Pal LiIcil. 149V, 14.v9DL

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 6.531,80 EUR

3.9, KREIRANJE I UPRAVLJANJE BAZAMA TURISTICKIH PODATAKA
Provedene aktivnosti:

TZ grada Osijeka sudjelovala je u izradi Kataloga dobavljaca koji je provodila Regionalna turisticka
zajednica u vidu prikupljanja i dostave detaljnih podataka o ponudi na razini grada Osijeka,
logistickih i drugih podataka, namijenjenih prije svega turistickim agencijama i organizatorima
kongresnih programa.

Kao i u prethodnom razdoblju TZ grada Osijeka azurirala je detaljno sve postojece turisticke baze
podataka o ponudi i potraznji u destinaciji, te je iste po potrebi dostavljala regionalnoj turistickoj
zajednici i HTZ-u. U svrhu kreiranja §to kvalitetnijeg sadrzaja kako kroz web stranicu, druStvene mreze,
promo materijale, ali i za potrebe promocije na drugim nivoima TZ grada Osijeka nastavila je ulagati u
razvoj banke fotografija, pisanih materijala i prijevoda koji se odnose na grad Osijek i destinaciju.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO, TZOBZ
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 7.189,40 EUR
4. DESTINACIJSKI MENADZMENT

Provedene aktivnosti :

Ured TZ grada Osijeka i TIC na adresi Zupanijska 2, Osijek, najizloZeniji su informacijski punkt za sve
posjetitelje 1 lokalno stanovnistvo u destinaciji. Kao takav tijekom 2024. godine obavljao je
informativne poslove u vezi s turistickom ponudom, za sve one koji su fizicki dosli u ured, odgovarao
je inasve usmene i pismene upite. Turisticki radnici zaposleni u TZ grada Osijeka nuzno moraju imati
visok nivo informiranosti budu¢i da su upiti ¢esto vezani i za ponudu koja nadilazi ponudu Osijeka i
Osjecko-baranjske Zupanije, a ti¢e se cijele destinacije Slavonije.
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TZ grada Osijeka redovito je obradivala sve podatke o turistiCkom prometu s ciljem redovitog
informiranja kljuénih dionika te je izradivala i dostavljala potrebna izvjeséa za Tijela Zajednice,
Gradsku upravu, HTZ, Ministarstvo turizma i sporta te ostale za koje je to zakonom propisano ili
institucije i osobe koje pismenim putem kontaktiraju TZGO.

4.1. TURISTICKI INFORMACIJSKI SUSTAVI I APLIKACIJE/e-Visitor

Provedene aktivnosti :

Tijekom 2024. godine TZ grada Osijeka nastavila je upravljati sustavom e-Visitor i drugim sustavima
u suradnji s Glavnim uredom. Takoder nastavila je suradnju s HTZ-om u projektu Hrvatski digitalni
turizam u sklopu kojeg je izraden novi turisticko-informacijski portal — www.croatia.hr koji prikazuje
cjelovitu turisti¢ku ponudu Hrvatske te omogucuje promociju svake destinacije, na poddomeni svoje
destinacije. TZ grada Osijeka radila je na pripremi novog, trazenog materijala uz koristenje uputa o
opremanju tekstova koje smo dobili u inicijalnom mailu.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO, TZOBZ
Realizirano: -

4.2. STRUCNI SKUPOVI I EDUKACIJE

U svibnju 2024.godine TZ grada Osijeka u suradnji sa Savjetovalistem za obiteljski smjestaj Interligo
d.o.0. i gospodom Meri Cizmi¢ Kraljevi¢ odrzala je zanimljivu i korisnu edukaciju za male
iznajmljivace u Staroj pekari. Teme su obuhvatile: prijavu i odjavu gostiju e-Visitor, kreiranje cjenika,
financijske obveze iznajmljivaca, §to sve mora imati apartman (prema Pravilniku), PDV identifikacijski
broj, placanje PDV-a na proviziju (naéini), porezna o Booking.com i Airbnb-u, Europska direktiva o
radu portala; Oglasavanje :Booking.com, Airbnb, Kako posti¢i vidljivost oglasa? Kako do¢i do
rezervacija? i dr.

Teun BRI  ADMINISTRACIA

KROZ ADHINISTRACLAI OGLASAVANJE ‘ i e OBITELISKOG

SMJESTAIA

i
"":‘,un

;:"f,‘,wati

25.04.24.17h
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44, UPRAVLJANJE KVALITETOM U DESTINACIJI

Provedene aktivnosti: TZ grada Osijeka podrzavala je sustave nagradivanja, priznanja i postignuca u
turizmu u svrhu razvoja izvrsnosti na svim razinama turistiCke ponude u suradnji s regionalnom
turistickom zajednicom i Glavnim uredom.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO, TZOBZ
Realizirano: -

45. POTICANJE NA OCUVANJE I UREPENJE OKOLISA

Provedene aktivnosti: U suradnji s resornim upravnim odjelima Grada Osijeka, te gradskim
komunalnim poduze¢em TZ gradai ostalim dionicima u turizmu s podrucja grada Osijeka radilo se na
poboljsanju opéih uvjeta boravka turista u destinaciji.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZGO, TZOBZ
Realizirano: -

7.1. INTERREG PROJEKT MAJESTIC ZOO-S

U prosincu 2024. godine, u ZOO hotelu u Osijeku odrzana je pocetna konferencija projekta Majestic
Z00's, ¢ime je sluzbeno zapocela jedinstvena inicijativa usmjerena na razvoj obiteljskog turizma u
prekograni¢nom podrucju Hrvatske i Srbije. Predstavnici projektnih partnera predstavili su planirane
aktivnosti kojima ¢e se javni turisticki prostori, poput zooloskih vrtova, transformirati u inkluzivne
destinacije temeljene na prirodnim vrijednostima. Projekt je sufinanciran sredstvima Europske unije
kroz Interreg IPA program prekograni¢ne suradnje Hrvatska-Srbija 2021.-2027., s ukupnim
prora¢unom od 1.487.369,20 €.

Aktivnosti koje su predstavili projektni partneri

e 70O Pali¢:
Aktivnosti ZOO Pali¢ predstavila je direktorica ZOO-a Sonja Mandié koja je istaknula:

o Izgradnju novog djecjeg igralista.

o Razvoj interaktivnog objekta ,,Baby Zoo*, koji ¢e posjetiteljima omoguciti prolazak
kroz novu volijeru i bliski kontakt sa Zivotinjama. Baby Zoo ¢e ukljucivati vrste
prilagodene nasem podneblju, ali i egzoti¢niji izbor malih sisavaca.

o Izgradnju ucionice na otvorenom, koja ¢e se koristiti kao ljetna edukacijska platforma
za posjetitelje.

e ZOO Osijek:
Rukovoditelj u ZOO Osijeku Nikica Juki¢ predstavio je planove koji ukljucuju:

o lzgradnju Slavonskog sela, koje ¢e obuhvatiti u¢ionicu na otvorenom i nastambe za
domace zivotinje, s ciljem oCuvanja tradicije i edukacije djece o domacim vrstama.

o Rekonstrukciju postojeceg djecjeg igralista i izgradnju novog senzornog igralista za
djecu.

o Postavljanje nove urbane opreme i sadnju dodatnog drveca radi povecanja zelenih
povrsina.

e Turisticka organizacija Subotice:
Bozidarka Golubovi¢ direktorica TuristiCke organizacije grada Subotice naglasila je vaznost
pozicioniranja Subotice kao destinacije za obiteljski turizam, uz aktivnosti promocije grada
kroz dogadanja i edukacije.
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o Turisticka zajednica grada Osijeka:
Direktorica TZ grada Osijeka, Tajana Rogulja, predstavila je zajednicke turisti¢ke aktivnosti
koje ¢e provoditi obje turisticke zajednice:

o

Sudjelovanje na znacajnim turistickim sajmovima, ukljucuju¢i Beogradski sajam
turizma i Place2Go u Zagrebu.

Organizacija obiteljskih dogadanja na gradskim trgovima, po jedan dogadaj u
Subotici i Osijeku.

Razvoj zajednickog turistickog aranzmana s polazistem iz Osijeka i Subotice.
Otvoreni dani u zooloskim vrtovima Osijek i Pali¢ te postavljanje informativnih
panela u oba grada.

Snimanje promotivnog filma koji ¢e se mo¢i pogledati i putem FPV naocala.
Edukativne radionice o standardu Family Welcome, usmjerene na pruzanje kljucnih
alata i znanja turisti¢kim dionicima za uspjeSno kreiranje ponuda za obiteljski
turizam.

Certifikacija 20 turistickih subjekata prema Family Welcome standardu te treninzi za
vodice interpretatore, prema standardima europskog udruzenja za interpretaciju
bastine Interpret Europe.

Ostvareni cilj aktivnosti: Ja¢anje prijateljstva izmedu Osijeka i Subotice

Na konferenciji je naglaseno dugogodisnje partnerstvo izmedu gradova prijatelja Osijeka i
Subotice, koji suraduju od 2010. godine. Ovaj projekt primjer je kako suradnja moZze obogatiti
turisticku ponudu obje destinacije i stvoriti nove prilike za razvoj obiteljskog turizma.

Projekt Majestic ZOOs isti¢e vaznost odrzivosti, edukacije i inkluzivnosti u turizmu, s ciljem
ostavljanja trajnog pozitivnog utjecaja na lokalne zajednice i posjetitelje.

Nositelj aktivnosti i partneri: ZOO Pali¢, Unikom d.o.0.- Zooloski vrt Osijek, TOG Subotice TZGO
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti: 9.590,50 EUR
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Rebalans 2a 2024

Reaktzaclja u 2024

SVEUKUPNOD

910.200,00 €

PRIHODI Plan za 2024. {(EUR} {EUR) {EUR) %
1. Izvornl pribad] 430.000,00 kn 477.000,00 kn 515.826,95 £ 44%
11 Furfstitko pristolh 7500000 € T7.000.00 75.584,06 € 7

1.2 Clanaring 355.000.00 ¢ 400.060.00 £ 43723250 € A%
2 Pribodi Lt pr opéine/grada/fupandle | driawnog prorad 106.200,00 € 1R7.700,00 £ 193,700,00 £ 1%
1. | Grod Delek 7620000 € 181, 20000 € 18720000 £ 16%

X 6B 36.000.00 € 650000 £ £ 50000 £ 1%

5, Prihodi od sustava turistigkih dnica 30.000,00 4 21321 € Az ne %
3.1, Fand za ne H 20.000.00 € 1261000 € 18610004 2%

3.2, Ostali prihodl od sustava 10, 000,00 € 250221 € 1250221 € %

4. Prihadi Iz EV fondova 31.074.35 ¢ 5.590.50¢ 1%
5. Prihotd od gospodarske disfatnasts 55.200.00 £ 55.200,00¢ 5%
55.200,00 € 5520000 € 5%

5. | prihod Iz prathodne gadine 5.000,00 €

7. Oztall prihodl 339.000,00 € 345.000,00 €| 366.549,08 € %
7.1, 210 - Ugovor o stratedhom portnerstvy 300.006,00 € 280.000,00 £ 239.400,00 £ 26%
Ostall prifiadi 39.00,00 € 65.000,00 € 67.149.08 € &%

1.117.086,56 €

L171.978,75€

Rebalans 2a 2024 (Reallzacs v 2024
AKTIVNOST! Plan za 2024. (EUR) feuR) feuR) %
LS ISTRAZIVANIE | STRATESKD PLAN IRANME 25.000,00 £ 25.682.00 € 25.682,00 & 2%
11 lvada strateZkthfoperatimih/} hacl)skih fakel]skih dok t 25.000.00 £ 2568206 € 25 682,00 € %
2 2. RAZVO) TURISTHKOG PROVODA 382,271,164/ 617.096,85 € 629.928,44 €| 54%
1. dentifkatlja | vrednovanje resurss te strukiurirangs turlstiiklh profzvods 70.000,00 € 73.700,00 € 7350785 € 6%
23 Sustavi oznaavanja kvalitete turistiékog pr d
2.3, Padrika razvoju turistickih dogadanj 281.000.00 € 512.330,67 € 524.764,96 € A46%
231, 'Manlfestacl[e u ovganizecii | ‘ganizaci]l TZ prada Osljek 192.000,00 € A18.617,28 € 436.425,69 € 3%
3.2 Potpore Hestaclfama [dodad Monarkij | QLK pa smo MoﬂMﬂ nsfale] 89.000,00 £ 83.713.38 ¢ $1.939,27 & B%
24, L Benta banem turlstitam Ind) I 28271,16 £ 29.066,18 € 25.599,00 £ %
15. Podrika turlsti€ial Industll 1.000,00 € 2.000,00 € 1.056,63 € 0%
ENER KOMUNIKACLA | DELAS 355.000,00 £ 330637004 35308900 € 3%
4 |4 DESTINACUSKI MENADZMENT 2.000004 1.580,16 £ 1.520,16 ¢ 1]
5 s CLAMSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACUAMA
6. |6 ADMINISTRATIVNI POSLOV) 140.928,84 132.130,00 4| 136.307.91 ¢ 1%
6l Plade 95.560,42 € B8 K00 £ AN.38263 € ™
6.2, Matertialnd trodkov 44.041,19 € 44.000,00 £ 5142487 € %
6.3 Tilela tovistike Taje di 133723 € 13000 € 13000 € [1::1
6.4, Fradkow poslovonia mreds /I
6.5 [amortizociia 4 370,43 £ %
7. |7 REZERVA fEU projektl 5.000,00 € 9.590,50 € 9.590,50 € 1%
71 184 Inderreg porlekt Majestic 200s S.590.50 € 259050 € 1%
8.

POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE
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